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RESUMEN: El principal objetivo de este trabajo es analizar las reescrituras
del mito de don Quijote en anuncios provenientes de tres campos: el turismo, la
loteria y la enologia. La metodologia elegida para este trabajo es la mitocritica.
Al respecto, hemos retomado los principales mitemas que ha establecido Bau-
tista Naranjo (2015a). También hemos anadido otro mitema que permite incluir
el modelo narrativo del Quijote como parte del mito de don Quijote. Tal como
requiere la mitocritica, los anuncios figurados en el articulo han sido analizados
en comparacion con el relato fundador del mito de don Quijote, Don Quijote de
la Mancha (1605, 1615), escrito por Cervantes.
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ABSTRACT: This article aims to study Don Quixote’s representation in
publicity. Therefore, several advertisements of three main sectors (tourism, lottery,
and oenology) are analyzed and compared to the founder story of the Don Quixote
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myth, Don Quixote of La Mancha (1605, 1615) by Cervantes. The methodology
used in this article is mythocritics. The principal mythemes established by Bautista
Naranjo (2015a) are thus taken up and a new mytheme is added in order to
include Don Quixote of La Mancha narrative structure as part of the mythic story.

Key words: Don Quixote; myth; mithoanalysis; mythocritics; publicity.

1. INTRODUCCION

La nocion de mito no esta exenta de ambigliedad e imprecision ya que,
por una parte, se confunde a menudo con conceptos afines (por ejemplo,
fabula, cuento y fantasia) y, por otra parte, se extiende habitualmente al
concepto de dalsedad» o simplemente a lo maravilloso y lo extraordinario’.
En ese articulo, sin embargo, la nocién de mito es concebida como un
fenémeno sociocultural y literario que dispone de un dinamismo y de un
simbolismo (Durand [1979, 168-169] y Brunel [1992, 44-48]) que le permiten
evolucionar constantemente y abarcar al mismo tiempo distintas formas de
pensar de una o varias culturas y de uno o varios periodos, relacionando
asimismo estas formas de pensar con unas ideas trascendentales (tal como
la vida, la muerte, el origen del hombre, su propésito, etc.).

Desde un punto de vista estructural, los mitos estin formados de mi-
temas (Lévi-Strauss 1987, 234), que son unas unidades que permiten sis-
tematizar un mito dado. Los mitemas se relacionan entre si y forman lo
que se llama un cudérum mitico, el cual a su vez viene a ser el elemento
esencial del mito. Mientras que los mitemas van cambiando a lo largo de
la evolucion de un mito, el cuérum se mantiene igual, ya que es el que
hace que el mito sea reconocible. En este sentido, la reescritura de un mito
no compromete a la esencia primaria de ese Gltimo. Por el contrario, hace
que «l pensamiento mitico [sea] permanente» y que los relatos miticos se
perpetien a lo largo de los tiempos (Bautista Naranjo 2015a, 58).

Como constata Marc Eigeldinger, el mito «e modifie au gré du temps
par un mécanisme qui lui est propre» (1987, 23). Su capacidad de cambio
forma parte de sus caracteristicas intrinsecas y le permite al mismo tiempo
adaptarse a los cambios socioculturales que van ocurriendo en el ambito en
que evoluciona. A este respecto, Eigeldinger anade que el mito «a la pro-
priété de suggérer a toute époque de nouvelles significations, inventées par

1. Véanse por ejemplo las distintas acepciones del concepto de mito en el Dicciona-
rio de la Real Academia Espanola (DRAE 2020).

Ediciones Universidad de Salamanca / ¢C BY-NC-sA 1616: Anuario de Literatura Comparada, 13, 2023, pp. 167-191



MARIE CADETTE PIERRE-LOUIS 169
REESCRITURAS VARIOPINTAS DEL MITO DE DON QUIJOTE EN LA PUBLICIDAD: EL TURISMO. ..

les pouvoirs de l'imagination» (1987, 23). En el periodo contemporianeo,
la publicidad representaria el nicleo mismo de la expresion humana, si
consideramos por supuesto el hecho de que estamos viviendo en un mun-
do capitalista. El mito, como siempre lo hace, sigue acompanando al ser
humano en su propio proceso de evolucion expresiva y cognitiva. Dentro
del ambito empresarial y publicitario se puede encontrar desde los relatos
miticos mas antiguos (tal como Amazon como nombre de compania) hasta
los mas recientes (por ejemplo, el propio mito de don Quijote que vamos
a estudiar con profundidad).

2. EL QUIJOTE COMO RELATO MITICO

El Quijote ha sido fuente de inspiracion para muchas obras?. Ademas,
por el impacto que ha tenido en diversos grupos sociales, ha podido trans-
formarse en lo que Smith llama la «arracion central de la imaginacion de
un colectivor (1998, 253). No obstante, fue en 1995 que la palabra «mito» se
utiliz6 por primera vez para referirse al Quijote. Esto fue posible gracias a
Francisco Ayala, que dio el titulo «<El mito de don Quijote» a una conferencia
que dio ese afio.

Dos afios mds tarde, Tan Watt refuerza esa idea cuando publica un libro
donde demuestra que don Quijote, junto con Fausto, don Juan y Robin-
son Crusoe, son los mitos que mds representan la sociedad individualista
moderna (1997, 13). Sin embargo, la implicacion mitica del Quijote ha sido
desarrollada con profundidad en trabajos atin mds recientes, tal como Par-
do Garcia (2004 y 2011) y Bautista Naranjo (2015a y 2020).

Segun Pardo Garcia, los «nticleos semanticos® del Quijote son da confu-
sion entre realidad y ficcion o vida y literatura», «el conflicto entre la imagina-
cion romantica y un mundo hostil a la romantizacion» y da discrepancia entre
un modelo heroico caducado y un contexto anti-heroico» (Pardo Garcia 2011,
238-239). Bautista Naranjo (2015a), por su parte, se basa en las metodologias

2. En Alemania, autores como Shelling, Shiller, Richter y Hegel veneraron a Cervan-
tes y su obra. En Francia, Voltaire, Rousseau, Chateaubriand y Balzac, en muchos casos,
hacen referencia al protagonista del Quijote. En Rusia, Dostoievsky y Pushkin se basan en
esta novela cervantina para construir sus obras. Véase Watt (1997, 221-242). Para tener una
idea global de la presencia de don Quijote en el romanticismo alemdn, conviene consultar
Jean Jacques Achille (1914) y para estudiar su presencia en la literatura francesa, consulte
Bautista Naranjo (2020).

3. Entendidos como elementos principales de un mito, el cual es llamado «quérum
mitico» por Bautista Naranjo. ¢f. mds arriba.
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analiticas de la mitocritica y del mitoanalisis para poder extraer los principa-
les mitemas del mito de don Quijote y resumirlos en un «uérum mitico» que
estd formado de tres elementos: da ensofiacion libresca, el idealismo visiona-
rio y el heroismo individual y anacrénico» (2015a, 97).

Los mitemas, a su vez, estan repartidos en ocho puntos, los cuales son
presentados de esta forma: 1) {ulna apariencia facilmente identificable»; 2) {e]
| deseo triangular y el rol mediador de los libros» en tanto que modelos para
el acceso al ideal caballeresco; 3) {uln atisbo de locura» que se basa, al mismo
tiempo, en la voluntad de don Quijote por transformar el mundo y en su de-
seo de adecuarse a un ideal amodélico y sublimado»; 4) {ell doble interior» que
se plantea con el caracter dual del protagonista (es decir, la existencia de un
enfrentamiento permanente entre la persona real y el sofiador); 5) {ell caricter
individualista y subjetivo», el cual ha sido desarrollado anteriormente por Ian
Watt (1997) y retomado por Bautista Naranjo, quien anade que este caracter
se basa en da busqueda y afirmacion de la propia verdad unida al ideal de la
justicia, la paz y la armonia universal; 6) dell afin de superacion y la lucha
contra las adversidades»; 7) la idea de la {c]ritica contra el materialismo de la
sociedad moderna y defensa de valores en declive» —valores como la justicia y
la dignidad—; 8) {uln proceso de aprendizaje» que progresa «del entusiasmo y
la ensonacion al fracaso y al desengano» (Bautista Naranjo 2015a, 96-97).

Como comenta Watt, el mito de don Quijote ha llegado a ser tan po-
pular que tiende a desplazar al propio autor que lo hizo nacer (1997, 233).
Sin embargo, si varias obras retoman el mito sin considerar al autor, en al-
gunos casos Cervantes es representado en tanto que protagonista también
de este relato mitico, aspecto que ademas es comprobable en los anuncios
que analizaremos mas adelante.

La incorporacion de Cervantes como parte del relato mitico, tal como
sugieren varias de las reescrituras que se han dedicado a este ultimo, se
debe, primero, al hecho de que, en el relato fundador, este autor, al erigirse
en tanto que narrador-editor y nombrar a veces su propia obra, se convirtio
en una de las principales figuras de la novela. Por otro lado, se debe al
hecho de que, al comparar el Quijote con las novelas clasicas, uno de los
rasgos exclusivos de esta obra cervantina es su modelo narrativo, es decir,
la dimension metaficcional y autoficcional que caracteriza la novela, y el
propio proceso de mise en abyme que se destaca desde el prologo. Estrate-
gias que han sido retomadas por varios autores contemporaneos, tal como
Andrés Trapello y Carlos Canaque’.

4. Véase Kunz (2009) en torno a la influencia del modelo narrativo cervantino en las
obras contemporaneas del mundo hispanico.
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Por lo tanto, anadimos el siguiente mitema: d.a presencia de Cervantes
en tanto que modulador del espejismo narrativo», que pone de relieve la
forma narrativa® del Quijote y la participacion de su autor en la misma.

3. LA PUBLICIDAD Y LOS MITOS

La publicidad como simple actividad de divulgacion remonta a la an-
tigliedad®. Debido a la invencion de la imprenta, esta actividad empezo a
experimentar un primer momento de gran despliegue a partir del siglo xv.
Sin embargo, el gran auge lo conoce en el pleno periodo moderno, mas
precisamente en el siglo Xix, gracias, primero, a la Revolucion Industrial;
segundo, al desarrollo de los grandes medios de comunicacion, y, por ulti-
mo, a la expansion del sistema capitalista (Checa Godoy 2007, 3).

Como senala Freire Sinchez (2014, 242), pese a su gran evolucion, la
publicidad no deja de ser, ante todo, una actividad comunicativa que utiliza
las mismas herramientas que las demas praxis de esta indole; sin embargo,
la publicidad tiene una esencia persuasiva preeminente que permite que
sea singular. Para ser eficaces los anuncios publicitarios deben proyectar
una imagen lo mas positiva posible de la marca y comunicar un mensaje lo
mas cercano al gusto del publico y que pueda, al mismo tiempo, evocar los
fundamentos de la marca. A este respecto, Jiménez Marin comenta:

El argumento literario es un recurso recurrente y vilido para presentar y
describir un producto, persuade al publico objetivo y sirve como punto
de atraccion como lo pueden hacer otras disciplinas artisticas como la
pintura, la musica o la escultura. (2007, 278)

El publicista busca un cierto grado de esteticidad y, ademas, se sujeta
en algunas referencias supuestamente conocidas por los receptores, de
manera que los anuncios puedan llamar la atencién del publico. Por esta
razoén, en los anuncios publicitarios se utilizan a menudo los cuentos, la
musica, los poemas, los mitos, etc.

5. Ya esbozado en Pardo Garcia (2011, 238-39), concretamente en el siguiente nicleo
semantico: La confusién entre realidad y ficcion o vida y literaturas.

6. Tales actividades surgieron en lugares como Babilonia (con los anuncios que se ins-
cribian en las tablillas de barro cocido), Egipto (en las descripciones que se apuntaban en las
piramides y, sobre todo, en las que se ofrecian en los papiros), Grecia (en los manuscritos de
papiro y de pergamino, las piedras y maderas, o bien en los voceados que daban los pregone-
ros) y Roma (con el uso de los alba, los libelos, los grafitos etc.). Véase Checa Godoy (2007).
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La insercion de mitos en los anuncios y la asociacion de estos con las
marcas permiten el rendimiento de ambas dimensiones (comunicativa y artis-
tica) de la actividad publicitaria, ya que, por un lado, los mitos son bastante
conocidos por el publico y, ademas, aportan unas lecciones de manera breve
y simbolica, con lo cual comunican las ideas eficazmente; por otro lado, a/
poseer su propia estética, la presencia del mito en la publicidad implica una
aportacion artistica y expresiva, que le permite intercalarse entre el mundo
real y el mundo imaginario. Dicho de otro modo, en estos tipos de textos
abundan los tropos, que pueden, por su parte, desempenar un papel desta-
cado en la amplificacion simbdlica y comunicativa del anuncio.

La insercion de mitos en la publicidad aumenta la capacidad expresiva
de esta ultima, por lo que este proceso permite a la marca demostrar al mis-
mo tiempo su vinculo con la tradicion y su capacidad de innovar. Es decir,
mediante las diferentes lecciones que comunican muchos relatos miticos,
las marcas pretenden poner de relieve la profundidad de su base y, al tratar
de aplicar las distintas estrategias de marketing al universo mitico, anaden
un toque moderno a la estética mitica.

4. DON QUIJOTE EN LA PUBLICIDAD

Don Quijote aparece en la publicidad de distintas formas: tanto en sus
encarnaciones iconograficas —que se dibujan en los logotipos, los envases
de productos, las cajas, etc.— como en sus reescrituras en los anuncios pu-
blicitarios. La destacada representacion del Quijote llamé la atencion del
Instituto Cervantes. Con el objetivo de poner estos anuncios a disposicion
del publico’, esta institucion, en colaboracion con la Asociacion General de
Empresas de Publicidad (AGEP), llevo a cabo una exposicion bajo el titulo
El Quijote en el lenguaje comercial y en la publicidad».

Como destaca Bautista Naranjo, {lJas ingeniosas andanzas de don Qui-
jote y Sancho han traspasado todas las fronteras de la creacion artistica y
cultural, llegando incluso hasta la publicidad, tanto grafica como audio-
visual> (2015b, 107). Desde los primeros anuncios que se produjeron en
Espana, la figura de don Quijote ya empez6 a servir de recurso para la

7. Aunque, seglin nos parece, esta exposicion ya no estd en su version virtual. Estaba
disponible en el Museo Virtual de Arte Publicitario (MUvAP), Sala VI, y accesible desde el si-
guiente enlace: cvC. Museo Virtual de Arte Publicitario (MuvAP). Sala VI: Ingenio e ingenioso:
El «Quijote» en el lenguaje comercial y en la publicidad (cervantes.es). Sin embargo, algunos
de los anuncios de la exposicion han sido recogidos en el articulo de Daniel Campo (2006).
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publicidad. Esta temprana representacion de este mito queda patente en un
anuncio tal como el de la bebida Zarzaparrilla, producido en el afio 1961.

Por otra parte, como todos los mitos, el mito de don Quijote se adapta
dependiendo del contexto y del mensaje que se quiere comunicar. Encon-
tramos casos en los que los protagonistas del mito de don Quijote se apro-
ximan a su origen, como en el anuncio de Brandy Fundador Color®, y en
otros, se presentan principalmente asociados al hombre contemporianeo,
por ejemplo, en el anuncio del Nuevo Seat Toledo’.

El mito de don Quijote no se ha quedado en el mero espacio del anun-
cio de productos, sino que en varios casos se ha vuelto la imagen misma de
la marca, como es el caso del Membrillo El Quijote, S. A. y el de la cadena
de tiendas japonesa Don Quijote Co. En estos dos casos de asociacion del
mito de don Quijote a marcas y empresas, abundan las representaciones y
adaptaciones iconograficas del mito de don Quijote en la superficie de los
productos. También se observa una peculiar emergencia del Quijote en tres
campos (el turismo, el vino y la loterfa), que vamos a estudiar mas adelante.

5. EL MITO DE DON QUIJOTE EN EL TURISMO

El turismo es uno de los sectores que mas utilizan el mito de don Qui-
jote, sobre todo en los anuncios que atafien a la comunidad de Castilla-La
Mancha (Figueroa 2015, 54). Como piensa Figueroa (2015, 54), se alude a
menudo al Quijote en las estrategias divulgativas de esta comunidad: por
ejemplo, la organizacién de una campana promocional en el IV Centenario
del Quijote, que se realizo bajo el titulo <El espiritu de don Quijote»'’. De tal
forma que se puede decir que esta comunidad se identifica con el propio
mito quijotesco. En este apartado analizaremos un anuncio llevado a cabo
por esta misma estancia en el afio 2010: Spot turismo Castilla-La Mancha.

8. Es uno de los primeros anuncios de la marca Brandy Fundador que han sido vi-
sualizados en la pantalla italiana. No tenemos constancia de su fecha de aparicion, sin em-
bargo, hemos encontrado un video en YouTube, que es accesible desde el siguiente enlace:
https://youtu.be/fgJRAAAW73k [18/5/2021].

9. En realidad, se trata mds bien de una mezcla de tépicos modernos con las propias
tradiciones renacentistas ya presentes en el hipotexto. Los elementos tradicionales quedan
patentes en el lenguaje que utilizan los protagonistas y en la representacion de escenas
como el duelo. Véase Bautista Naranjo (2015 b, 111). El video se encuentra en https://www.
youtube.com/watch?v=2Eo0ss5vFoQO.

10.  Este titulo encierra una relacion intertextual con la obra de Agustin Garcia de Arrie-
ta, El espiritu de Miguel de Cervantes y Saavedra: o La filosofia de este grande ingenio (1814).

Ediciones Universidad de Salamanca / ¢C BY-NC-sA 1616: Anuario de Literatura Comparada, 13, 2023, pp. 167-191


https://youtu.be/fgJRAAdW73k
https://www.youtube.com/watch?v=2Eoss5vFoQ0
https://www.youtube.com/watch?v=2Eoss5vFoQ0

174 MARIE CADETTE PIERRE-LOUIS
REESCRITURAS VARIOPINTAS DEL MITO DE DON QUIJOTE EN LA PUBLICIDAD: EL TURISMO. ..

El nicleo mitico de don Quijote se sefiala en este anuncio, primero,
por la presencia de los tres principales protagonistas de la novela (don Qui-
jote, Sancho Panza y Dulcinea). Cuando consideramos el papel que desem-
pena cada uno de estos personajes, convendrd comentar que Sancho Panza
y Dulcinea son los dos personajes que mas contribuyen a la mitificacion del
héroe cervantino. Sancho Panza es el escudero que siempre estd al lado de
su amo, aconsejandolo en los peores momentos, tal como en la escena de
los molinos de viento (I, 8)'; a veces riéndose de sus alucinaciones, por
ejemplo, tras el intento de enganarle (II, 10); soportando las desventuras
del mismo, y, sobre todo, aprendiendo de su sagaz rigor —cuando, por
ejemplo, Sancho Panza hace al ventero acordarse de la ley de caballeria (I,
17: 152)— y de su sabiduria. Dulcinea transforma el caballero andante en
enamorado (I, 8: 76). Segun afirma Sancho Panza, Dulcinea le otorga a don
Quijote aun buen corazon [que puedal quebrantalr] [las] malals] venturals)
(I, 10: 615).

A lo largo del anuncio, estos tres personajes se interpelan en plural.
Este peculiar proceso permite la identificacion de todo lo que atane a la co-
munidad castellanomanchega con la propia novela. Los nombres no sola-
mente definen a los personajes de la novela, sino que vienen a representar
arquetipos manchegos. Al asociar las palabras con el video, los nombres
de los personajes vienen acompanados de caracteristicas que les atribuye
el ilustre autor, Cervantes. Los "Sanchos™ (Figura 1) son asociados a una
imagen de un grupo de personas que estin cenando juntos. Ademds de
llamar nuestra atencion sobre el aspecto mundano que a menudo encarna
la figura sanchesca, este anuncio nos permite reflexionar sobre los mensa-
jes de los cuales este personaje se hace portador. Este personaje recuerda
a menudo que, a pesar de todas aventuras y desventuras, uno debe comer
y beber —moraleja que se puede deducir cuando, por ejemplo, tras los
enfrentamientos con los molinos de viento, Sancho Panza recuerda a don
Quijote la hora de comer (I, 8: 70)—. Ademas, en este anuncio el comer y el
beber vienen a participar en el mismo periplo cervantino.

Cuando la bebida con la que brindan los personajes del anuncio es el
vino, recuerda al publico receptor la importancia que Cervantes ha otorga-
do a esta bebida en el Quijote —por ejemplo, tras las aventuras de la venta,
Sancho pide a Maritornes que le traiga un poco de vino (I, 17: 145)-. Por

11.  En el marco de esta investigacion, la metodologia de citacion para Don Quijote de la
Mancha (Ed. Francisco Rico. Madrid: Punto de Lectura, 2007) se basara en la referencia preci-
sa de la parte, el capitulo y la pagina correspondientes de la obra: (Parte, capitulo: Pagina(s)).
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otro lado, el anuncio insinta el lugar que ocupa la comunidad castellano-
manchega en la produccion de esta bebida.

Figura 1: dLos “Sanchos” cenando juntos»,
captura de pantalla del Spot turismo Castilla-La Mancha (2010).

La alusion a los docos geniales» (Figura 2) en este anuncio es al mismo
tiempo una representacion del mitema de la docura» del Quijote y la del
«doble interior. La locura es uno de los temas mds recurrentes de la novela.
En el anuncio, se asocia esta palabra con la imagen de unos jovenes que
se echan en el agua con sus ropas. Una imagen que interpela la figura del
aventurero moderno. El aspecto dual del mito, a esta altura, se dibuja con
el matiz que anade el adjetivo «genial>. Lo cual implica una cordura afadida
al atisbo de locura».

Figura 2: Los “locos geniales”™,
captura de pantalla del Spot turismo Castilla-La Mancha (2010).
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Por otro lado, el paisaje castellanomanchego se asocia a Dulcinea (Fi-
gura 3). Este proceso a su vez hace posible la manifestacion del mitema del
ddealismo quijotesco». Esta asociacion permite asimismo atribuir al paisaje
de este territorio las mismas descripciones que proporciona don Quijote
a Dulcinea. Es decir, la mujer que represento la luz del héroe viene a re-
presentar la luz de la tierra manchega. Este sol que podria turbar a Sancho
Panza vendra a ser el que turbara al turista (11, 10: 614-615).

Figura 3: Dulcinea y el paisaje castellanomanchego»,
captura de pantalla del Spot turismo Castilla-La Mancha (2010).

Los «cuentacuentos» (Figura 4) de este anuncio hace suponer al puablico
que en la comunidad hay personas que tienen este don que tuvo Cervantes
para contar historias geniales. Ademads, el anuncio retoma el modelo de
escritura del Quijote, y nos permite asimismo senalar la presencia del mi-
tema de da presencia de Cervantes en tanto que modulador del espejismo
narrativor. Este proceso encarna al mismo tiempo la figura de Cervantes y
su propia narracion. Esta dltima, tal como demuestra Paz Gago, encierra un
grado de oralidad:

El Quijote se encuentra precisamente, en los primeros afios de la décimo-
séptima centuria, en ese umbral entre oralidad y escritura, entre medieva-
lidad y modernidad, acogiendo en sus paginas esa coexistencia de la voz
y la letra, el griterio del recitador multiforme y el silencio del libro. Como
no se produce, no podia producirse, una ruptura entre los mecanismos
orales utilizados hasta entonces y la incipiente practica de la escritura, en
el relato cervantino lo oral queda naturalmente inscrito en lo escrito. (Paz
Gago 1998, 1170)
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Se trata también de un gesto del mitema del «deseo triangular (Bautista
Naranjo 2015a, 97), ya que la integracion de una escena de transduccion
literaria implica asimismo un aprendizaje. Ademas, cuando se considera
que esta seccion del anuncio esta enfocada principalmente en un grupo
conformado en su mayoria por niflos, viene a ser mas importante destacar
el «deseo triangular. Es decir, este peculiar escenario permite considerar al
libro cervantino como mediador para el acceso al ideal aventurero que el
turista necesita tanto.

Figura 4: dos cuentacuentos»,
captura de pantalla del Spot turismo Castilla-La Mancha (2010).

La propia alusion textual a dos escuderos» y su asociacion con la aven-
tura de los molinos (Figura 5) sugieren asimismo el «deseo triangular, de
modo que el anuncio destaca el hecho de que don Quijote representa para
el turista un mediador hacia la exploracion del territorio manchego, en el
que se encuentran los molinos de viento. Ademads, la representacion de
los protagonistas cervantinos por prototipos contemporaneos permite al
publico identificarse con los personajes del anuncio y, por tanto, adoptar
las mismas posturas que estos. La repeticion del inicial «<se buscan» enfatiza
aun mas el «deseo triangular, 1o que es lo mismo que demostrar el proceso
de aprendizaje y de adaptacion del turista. Este ultimo, impulsado por su
curiosidad, se empefa, por una parte, en aprender las sabidurias destaca-
das en el mito de don Quijote y reflejadas en la propia cultura castellano-
manchega y, por otra, en perpetuar las aventuras del caballero andante y
su escudero.
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Figura 5: <Don Quijote y su escudero»,
captura de pantalla del Spot turismo Castilla-La Mancha (2010).

6. LOS VINOS DE LA ESPANA DE DON QUIJOTE: UN EJEMPLO DEL PAPEL DEL MITO
EN LA REPRESENTACION ARQUETIPICA DE UNA NACION

Tal como hemos sefnalado anteriormente, el vino ocupa un lugar des-
tacado en el Quijote —presencia que se resalta, por ejemplo, en el escenario
de la batalla de don Quijote con los cueros de vino (I, 36: 374)- y en la
propia cultura y economia espafiolas. Por tanto, en este apartado del traba-
jo pretendemos abordar la presencia del mito de don Quijote en el anuncio
dedicado al vino vy, para llevar a cabo nuestros analisis, nos centraremos en
el caso de la publicidad de la DO La Mancha del afio 2012.

En este anuncio se ha puesto a don Miguel en una habitacion parecida a
una celda de carcel (Figura 6), donde €l estd dibujando el panorama manche-
g0 gracias a una tinta hecha de vino. Tal escenario, segiin nos parece, afiade
un toque de verosimilitud a la publicidad y le permite asimismo adoptar la
figura cervantina en tanto que constituyente del mito de don Quijote, ya que,
como comenta Canavaggio (2005, 12), es posible que el Quijote fuese pen-
sado en la Carcel Real de Sevilla donde Cervantes se encontré encerrado, 1o
que se comprueba en la siguiente afirmacion de Cervantes:

Y, asi, squé podia engendrar el estéril y mal cultivado ingenio mio, sino la
historia de un hijo seco, avellanado, antojadizo y lleno de pensamientos
varios y nunca imaginados de otro alguno, bien como quien se engendr6
en una carcel, donde toda incomodidad tiene su asiento y donde todo
triste ruido hace su habitacion? (I, prélogo, 7)
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Ademads, la fusion del sonido con las imdgenes que le corresponden
transforma el anuncio en un didlogo interno. Es decir, el anuncio nos da la
sensacion de que estemos escuchando a Cervantes contiandose a si mismo
lo que estd escribiendo. Cabe resaltar que, gracias a este proceso, el anun-
cio comparte con la novela, el aspecto de la oralidad narrativa de la misma.
Como hemos senalado mas arriba, esta oralidad a su vez participa en la pe-
culiaridad narrativa de la novela. Ademas, el hecho de que Cervantes no esté
escribiendo en un papel o un cuaderno sino en el espacio permite al anuncio
aludir a la dimension oral y a la proyeccion del «yo» interior del Quijote.

Figura 6: «Cervantes escribiendo con una tinta hecha de vino,
capturas de pantalla de Vinos de la Espania de Don Quijote (2012).

Por lo tanto, Cervantes se transforma en el mediador del proceso na-
rrativo de myse en abyme de este anuncio. Es decir, el anuncio presenta la
escena de un autor (Cervantes), que estd escribiendo un texto. Al contrario
del Quijote que es la historia de un hidalgo que se enloquece tras haberse
leido unos libros de caballeria, y que queria trasladar estas lecturas a la
realidad, el texto que escribe el Cervantes ficticio del anuncio resulta ser el
mensaje central del mismo: En un lugar de La Mancha [...] existe una tierra
con un don para los vinos». Este mensaje radica en transformar la tierra y
los vinos en los temas centrales de la publicidad. Pues si consideramos que
el Quijote ha sido escrito (o pensado) en una carcel, por lo tanto, el cambio
al que asistimos en este anuncio se encuentra sobre todo a nivel de la histo-
ria enmarcada, y la posible manera en que Cervantes pudiese haber escrito
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el Quijote (en el caso del anuncio, todo se escribe con tinta de vino). Con
esta tinta, Cervantes consigue dibujar las principales figuras e imagenes del
Quijote: don Quijote, Sancho Panza, Dulcinea, los molinos de viento, etc.

Las imdgenes dibujadas —el rostro de Dulcinea (Figura 7), don Quijote
y Sancho Panza andando por Castilla-La Mancha (Figura 8), los molinos
con sus alas que van dando vueltas y un grupo de personas cultivando
uvas (Figura 9), Cervantes que invita al publico a brindar (Figura 10)-
atraen la atencion del publico sobre los origenes del vino, y el propio
origen y nucleo de la novela. Ambos elementos forman parte del mensaje
central del anuncio: el Quijote y el vino son ambos constitutivos de la
identidad espafola. El anuncio da a entender que hablar del Quijote es al
mismo tiempo referirse al vino espafiol, que resume esta idea en una doble
referencia: {Los vinos de la Espafia de Don Quijote». La escritura, el vino
y el mito de don Quijote se fusionan. La «pluma» hace posible la escritura
del anuncio, el cual a su vez es la reescritura del mito de don Quijote. El
vino, a su vez, sirve, por un lado, de tinta con la que Cervantes escribe el
anuncio (y reescribe el mito) y, por otro lado, representa la bebida que le
sirve a Cervantes de refresco.

Figura 7: Dulcinea hecha de vino», capturas
de pantalla de Vinos de la Espana de Don
Quijote (2012).

Figura 8: dDon Quijote y Sancho Panza di-
bujados con vino», capturas de pantalla de
Vinos de la Espana de Don Quijote (2012).
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Figura 10: «Cervantes con su pluma y su
copa de vino», capturas de pantalla de Vinos
Figura 9: dLos molinos de viento hechos de de la Espana de Don Quijote (2012).

vino», capturas de pantalla de Vinos de la Es-

pania de Don Quijote (2012).

Ademas, la referencia a la Espana de don Quijote resulta interesante, ya
que esta apelacion se utiliza a menudo para hacer alusion a todo aquello
que pueda representar la imagen de Espana. Los periodos propiamente
atribuidos a don Quijote son los finales del siglo xvi y los inicios del xvir*3
sin embargo, el uso de esta expresion en la publicidad permite ademas
llamar la atencion del publico sobre las virtudes de este personaje. La elec-
cion de la silueta del caballero andante en tanto que logotipo de la corpo-
racion (Figura 11) parte de la misma iniciativa de fusionar la imagen de la
marca con las virtudes del protagonista cervantino®.

12. A este respecto, conviene consultar el prologo que adelanta las dos partes de la
edicion del Centro Virtual Cervantes del Quijote, en la que se publica también un articulo de
Dominguez Ortiz dedicado a la apelacion da Espana del Quijotes. Este articulo es accesible
desde este enlace: cve. dDon Quijote de la Mancha». Prologo. La Espana del «Quijote» (1 de
4) (cervantes.es).

13. También hay otros anuncios de la misma institucion que se basan en el mito de
don Quijote. Por ejemplo, el reciente Dulcinea eres tii (2012) pretende fusionar por una par-
te a Dulcinea con el paisaje, dentro del cual estan incluidos los vifiedos; y, por otra parte, a
Dulcinea con toda mujer que bebe el vino (como es el caso de la protagonista que buscaba
a Dulcinea), y también fusionar a don Quijote con todo hombre que bebe el vino (lo cual
se ejemplifica con el segundo protagonista).
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4

S e LA MANCHA

DENDMINACION DE ORIGED

Figura 11: Logotipo de la bo La Mancha, imagen sacada del sitio web de la DO La Mancha:
Vinos de La Mancha - El Origen del Vino - DO La Mancha (lamanchawines.com) [23/5/2021].

El anuncio de la DO La Mancha del ano 2012 se alimenta de un juego de
sentidos que pasamos a analizar. Cuando se senala que «existe una tierra con
un don para los vinos», se pretende llamar la atencién del publico sobre varios
mensajes. En primer lugar, si se considera la palabra dierra», el anuncio puede
referirse al «erreno de cultivor'* o bien al pais, la region o la poblacion de
este espacio. La preposicion «on, por su parte, puede indicar el medio o las
circunstancias que permiten la ejecucion de una accion, pero puede sefialar
también la relacion que mantienen dos o mis elementos. La palabra «don», a
su vez, al ser homonimica, puede remitir, por una parte, a palabras tales como
aegalo, presente», etc., o bien a la habilidad que tiene un elemento para hacer
algo. Por otra parte, el mismo vocablo puede aludir a otra realidad, la del «don»
que se utiliza a menudo para conferir un tratamiento de respecto a una per-
sona. La preposicion «para», a su vez, puede, por un lado, denotar la finalidad
de una accioén, o bien, si se utiliza como una «particula adversativa», alude dal]
estado en que se halla actualmente algo, contraponiéndolo a lo que quiere
aplicar o se dice a ello». Esta misma palabra puede utilizarse para resaltar la
aptitud y actitud que tiene un objeto o una persona (DRAE 2020).

La combinacion de estas palabras dentro de la frase permite al anuncio
comunicar varios mensajes. Si se considera a la palabra «don» en su primera
acepcion, se destaca la capacidad productiva de la tierra. Es posible que el
anuncio quiera comunicar que se encuentran los mejores endlogos en Espana
(aludiendo en este caso al vino). Se puede considerar también a «don» como
una elipsis de «don Quijote». A este respecto, el anuncio comunica al menos
tres mensajes. Primero, da tierra» espanola y el héroe mitico, don Quijote, con-
tribuyen ambos a la perfeccion del vino espanol. Segundo, don Quijote, en
tanto que figura antonomastica de Espana, es asimismo la representacion de la
genialidad enologica de este pais. Tercero, don Quijote se hizo defensor de la

14. Las definiciones que vienen entre comillas son tomadas tal y como se presentan
en el Diccionario de la Real Academia (actualizacion 2020). Sin embargo, por razones de es-
pacio, no recogemos todas las aceptaciones de las palabras dierra, con, don y para». Ademads,
advertimos de que las definiciones que vienen sin comillas son reformulaciones nuestras.
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cultura del vino. En efecto, don Quijote en tanto que héroe mitico nace de una
ambicion patridtica, ya que la adaptacion del nombre «don Quijote» le permite
a Alonso Quijano destacar el «ervicio» que quiere atribuir a «su republica» (I, 1:
3D). El hidalgo se convierte en héroe mitico para hacerse garante de las causas
de su tierra. Por ende, en este anuncio la ambigiiedad viene a representar una
estrategia bastante productiva, por lo que permite que se generen varios men-
sajes a partir de pocas palabras. Con comunicar la frase «existe una tierra con
un don para los vinos», el anuncio atrae la atencion del publico sobre distintas
informaciones que pueden a su vez convencerlo.

El incipit del anuncio —en un lugar de La Mancha de cuyo nombre no
quiero acordarmer— y el cierre del mismo —«winos de un lugar de Espafia de
cuyo nombre querras acordarte>— forman una estructura circular que da al
anuncio el aspecto de un suspense. Este proceso permite al anuncio llamar
la atencion del publico, que tiene que esperar hasta el final del anuncio
para saber a qué lugar se esta refiriendo el narrador. Ademas, el anuncio
acaba con una invitacion al publico a saborear el vino espanol, lo cual
permite asimismo plantear el aspecto sobresaliente del pais en cuanto a la
produccion del vino, que es el producto que promociona el anuncio.

7. EL MITO DE DON QUIJOTE EN LA LOTERIA: DON MIGUEL, EL GANADOR DEL
PREMIO

La publicidad del sorteo del ano 2018 de la Loteria del Nifio se basa
sobre todo en las razones por las que el Quijote tuvo éxito. Este anuncio
ficcionaliza el proceso de edicion del Quijote. Por medio de esta proyec-
cion, propone una analogia sutil entre la creacion y la edicion del Quijote
y el sorteo. El éxito del Quijote, segiin se demuestra en el anuncio, se de-
bi6é al humorismo, la intrepidez y la persistencia de Cervantes. Ademas de
estos tres aspectos, se acentia mucho en el ludismo del que hace uso don
Miguel para convencer al editor. Esto permite al anuncio comunicar de una
manera analogica el aspecto ludico del sorteo.

Cuando don Miguel alude al propio incipit del Quijote, demuestra que
la idea de «o acordarse del sitio» viene por puro azar y, sin embargo, una
vez que la encuentra, pese a las desaprobaciones del editor, don Miguel
insiste. Pues don Miguel afirma: «y si pongo no me acuerdo del sitio [...],
confia en mi. Mediante este anuncio la Loteria del Nino destaca que la
confianza es importante en el juego, pues es facil desistir cuando uno sabe
que, entre los que juegan, pocos van a ganar. En la loteria, la confianza
y la persistencia son importantes, sin embargo, se necesita tener también
una personalidad intrépida, la cual se expresa con la representacion ficticia
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de Cervantes, quien, segin se supone en el anuncio, se aferra a su mo-
delo de escritura pese a las dificultades que resalta el editor. Cuando, por
ejemplo, este Gltimo compara das 1424 paginas» de la novela de Cervantes
con la poesia de Gongora, que al parecer podria resultar mas facil para
don Miguel escribir en poco tiempo (por la extension, por supuesto). Sin
embargo, lo que busca don Miguel no es la facilidad sino la exclusividad.

Ademas, la alusion a Gongora pone un toque de verosimilitud al am-
biente (Figura 12). Cuando se sabe cuinto Cervantes alababa la escritura de
Gongora, el hecho de referirse a la poesia de este autor viene a representar
un argumento solido en contra de la voluntad de don Miguel. A modo de
ejemplo del mérito que Cervantes atribuyd a Gongora, cabe referirse al
Viaje del Parnaso en el cual Cervantes afirma:

[Tlan celebrado siempre de la fama,

es aquel agradable, aquel bienquisto,

aquel agudo, aquel sonoro y grave

sobre cuantos poetas Febo ha visto;

aquel que tiene de escribir la llave

con gracia y agudeza en tanto estremo,

que su igual en el orbe no se sabe:

es don Luis DE GONGORA, a quien temo
agraviar en mis cortas alabanzas. (1614, fol. 9v.)

Figura 12: «Cervantes y Gongora en foto», captura de pantalla
del Sorteo extraordinario de la Loteria del Nirio (2018).

Esta referencia nos permite deducir lo siguiente: si Cervantes no se
dejo convencer por la alusion a Gongora, el jugador no deberia dejarse
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convencer por ninglin contrargumento. Ademds, como resalta el lema del
anuncio (Figura 13), «i algo merece la pena insiste», el proceso de edicion
de la novela, o sea la propia creacion del mito, viene a representar una
analogia al propio juego de azar. Esta analogia refuerza la importancia de
este sorteo. Es decir, no se trata de un mero intento, sino que uno debe
jugar con sosiego hasta que se gane el premio.

'
SI ALGO
MERECE LA RENA,

INSISTE

Figura 13: (Lema del anuncio», captura de pantalla
del Sorteo extraordinario de la Loteria del Ninio (2018).

El humor lddico del caricter cervantino comunica también esta misma
idea de jugar con sosiego: en la manera en que presenta los dos protago-
nistas, don Quijote y Sancho Panza, y por la alusion a los molinos de viento
(Figura 14). Asi, se nos dibujan las figuras antonomadsticas del mito (don
Quijote y Sancho Panza), las cuales plantean asimismo los mitemas de la
@parencia facilmente reconocible», da locura», «el idealismo», «el caracter
individualista», da lucha contra las adversidades» y «el dualismo» (Bautista
Naranjo 2005a, 97).

Figura 14: «Cervantes presenta los dos munecos al editor,
captura de pantalla del Sorteo extraordinario de la Loteria del Nirio (2018).
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Con los dos munecos que nos presenta el cardcter cervantino del anun-
cio, ya nos pone en contacto con el mitema de la @parencia facilmente
reconocible», por lo que ellos representan a don Quijote y Sancho Panza.
Ademas, al aludir a la famosa escena de los molinos de viento, destaca el
mitema del «dualismo» —con lo cual don Quijote viene a representar el idea-
lista, y Sancho Panza el personaje mas apretado a la realidad-. En la des-
ventura de los molinos de viento subyace asimismo la ensofiacion libresca,
ya que la idea de enfrentarse a los malos (en este caso los gigantes) pro-
viene de los libros de caballeria. Como destaca el anuncio de la Loteria del
Nino, el caricter opuesto y complementario de los dos protagonistas des-
empena un papel importante en el €xito que ha tenido la novela. Cuando
don Miguel, en este anuncio, resalta que los personajes se venden con cada
novela, llama la atencion del publico sobre el papel que han desempenado
estos personajes para que el Quijote haya podido atraer la admiracion de
publicos diferentes.

En realidad, muchos son aquellos que conocen los personajes antes
de la obra. Asimismo, se nos presenta da lucha» en contra de los moli-
nos como nucleo de este proceso de adecuacion a los principios de la
caballeria, que corresponde a la voluntad por parte del héroe cervantino
de conformarse al <heroismo individual y anacronico» (Bautista Naranjo
2015a, 97). Por lo tanto, en la escena de los molinos, el caracter indivi-
dualista de don Quijote converge con el empeno a luchar en contra de
los malos, por lo que, a pesar de las persistencias de Sancho Panza en
advertirle de que los molinos no son gigantes, don Quijote se aventura a
luchar contra ellos (I, 8: 75). El comentario que hace don Miguel tras la
aceptacion del editor puede corroborar su humorismo. Pues don Miguel
afirma: (Lo vamos a petam.

Existen bastantes relaciones entre el anuncio del sorteo de la Loteria
del Nino y la propia biografia de Cervantes. Por ejemplo, el editor le ha
preguntado qué tenia en el brazo, lo cual permite insinuar el hecho de
que Cervantes perdio el uso de la mano izquierda. La dimension alegorica
del anuncio es operativa, al menos para aquellos que hayan leido sobre la
vida del autor, ya que, por una parte, el éxito del autor real es tardio y tal
vez inesperado, por otra, es el fruto de muchos atrevimientos. Debido a
la ausencia de registros personales del autor, no es posible corroborar las
motivaciones que lo llevaron a embarcarse en tantas aventuras y desafios.
Sin embargo, es probable que se haya enfrentado a muchos apuros econo-
micos a lo largo de su vida y es una de las razones por las que desempen6
varias actividades, que no siempre acabaron sin consecuencias (hay que
nombrar, por ejemplo, los encarcelamientos, la pérdida del uso de la mano
izquierda y las heridas en Lepanto). En fin, una vida marcada por dolorosas
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experiencias®. Y sus obras presentan huellas de todo ello. Huellas que han
servido de fuentes para varias reescrituras del mito de don Quijote, como
el anuncio de la Loteria del Nifio.

8.  CONCLUSION

Tal como hemos anunciado, el Quijote es un relato sobre el que se
apoyan varias marcas para vender sus productos. Jiménez Marin, por su
parte, senala que esto se debe al estatus y el prestigio que supone identi-
ficar una marca con un texto literario (2007, 278). Sin embargo, esta iden-
tificacion no tendria gran efecto, en el caso de que el publico no tuviese
conocimiento del texto literario. En este sentido, la presencia de la figura
de don Quijote en la publicidad no corresponde solamente al hecho de que
el Quijote puede senalar que el producto o la marca tenga un prestigio,
sino que también parte del hecho de que es un mito bastante conocido por
el publico.

Ademas, como destaca Bautista Naranjo (2015a, 97), los protagonistas y
las principales escenas del Quijote son facilmente reconocibles. El caricter
elitista del Quijote, su popularidad, la apariencia facilmente reconocible de
sus dos protagonistas y el caracter comico, a la vez que trascendente, de
algunas escenas permiten que el anuncio que retoma el mito llegue a en-
carnar, por un lado, la ancestralidad y la adaptabilidad; y, por otro, refleje
la comicidad y el simbolismo que encierra esta novela. Por lo tanto, esos
anuncios pueden llegar a varios tipos de receptores.

Asimismo, la presencia del mito de don Quijote en la publicidad des-
taca la doble tendencia del ser humano: su permanente evolucién, por un
lado, y, por otro, su voluntad de volver a sus origenes. En el caso de los
anuncios analizados, podemos sefalar ademas que el autor, Cervantes,
desempena un papel destacado en las reescrituras del mito de don Quijote,
ya que ellos apuntan también al nacimiento mismo del mito, en el que el
doble ficticio del autor ha participado.

15. Para mds datos sobre la biografia de Cervantes, conviene consultar Close (1605,
1615), Gutiérrez Sebastian (2000), Canavaggio (2004) y Lucia Megias (2016a y 2016b).
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