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Ataques y defensas en los debates electorales televisivos: las estrategias
de los candidatos brasileros a la Presidencia de la Republica en 2018

Attacks and defenses in electoral debates on television:
the strategies adopted by Brazilian presidential candidates in 2018

RESUMO:

Este artigo apresenta um estudo das estratégias adotadas pelos candidatos a Presidéncia da
Repuiblica nos debates televisivos nas elei¢des brasileiras de 2018, considerando a relevancia
histérica deste objeto de estudo para as disputas majoritarias no Brasil. Para tanto, analisam-se
aspectos simbélicos da participacdo dos candidatos, observando trés principais caracteristicas:
estratégias discursivas, foco da estratégia e atributo predominante no discurso. A metodologia
é Analise de Conteldo quantitativa, sendo o corpus formado por 795 participagdes em sete
debates transmitidos pela televisdo durante o primeiro turno da disputa presidencial de
2018. Os resultados apontam que os candidatos atacaram principalmente atributos politicos
dos oponentes. Os ataques foram feitos majoritariamente por candidatos desafiantes e
direcionados principalmente aos candidatos do PT e MDB, os dois ultimos partidos a frente do
Governo Federal. Além disso, observa-se como, comparativamente, o petista Haddad foi aquele
que mais recorreu a defesa como estratégia discursiva.

RESUMEN:

Este articulo presenta un estudio de las estrategias adoptadas por los candidatos a la Presidencia de la
Republica en los debates televisivos durante las elecciones brasilefias de 2018, considerando la relevancia
historica de este objeto de estudio para las disputas mayoritarias en Brasil. Para ello, se analizan los aspectos
simbolicos de la participacion de los candidatos, observando tres caracteristicas principales: estrategias
discursivas, orientacion de la estrategia y atributo predominante del discurso. La metodologia utilizada
es el Analisis de Contenido Cuantitativo, basado en un conjunto de 795 participaciones de los candidatos
en siete debates transmitidos por los canales de television durante la primera vuelta de las elecciones
presidenciales de 2018. Los resultados apuntan que los candidatos lanzaron ataques principalmente a los
atributos politicos de sus oponentes. Los ataques procedieron mayoritariamente de candidatos desafiantes
y estuvieron dirigidos sobre todo a los candidatos del PT y del MDB, los dos ultimos partidos que estuvieron
al frente del Gobierno Federal. Ademas, se observa como, comparativamente, Haddad fue el que mas
recurri6 la defensa como estrategia discursiva.

ABSTRACT:

This article presents a study of presidential candidates’ strategies in Brazilian elections’ debates of
2018, considering the historical relevance of this object of study for the majority disputes in Brazil.
The symbolic aspects of candidates’ participation were analyzed, observing three main characteristics:
discursive strategies, strategy focus and predominant attribute in the discourse. The methodology used is
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the Quantitative Content Analysis, applied in a corpus formed by 795 participations, from seven different
debates, broadcasted during the first round of the 2018's presidential dispute. The results indicate that
the candidates attacked more the political attributes of their opponents. The attacks were made mostly
by challenging candidates and the main targets were PT's and MDB's candidates. Both of the parties have
recently led the Federal Government. Moreover, it is observed how, comparatively, Fernando Haddad (PT)
was the one who most resorted to defense as a discursive strategy.
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1. Introducao

Dada a relevancia das diferentes formas de comunicagéo eleitoral midiatica para informacéo e
decisédo do publico, este artigo estuda os debates presidenciais nas eleicdes de 2018 no Brasil,
considerando a forma como os candidatos atuaram nesses espacos midiaticos. Desde o pleito
de 1989, os debates transmitidos pela televisédo tém se estabelecido como eventos significativos
nas campanhas eleitorais brasileiras, tornando-se fontes importantes de informagéo politica nas
disputas a cargos majoritarios (Vasconcellos, 2011, 2014; Lourengo, 2010, Veiga et al., 2007;
Abramowitz, 1978). Caracterizados como momentos de enfrentamento entre candidatos, esses
encontros permitem que o eleitorado avalie os participantes, compare seus desempenhos e
posicionamentos politicos e, em certa medida, reconsidere suas decisdes de voto. Além disso,
diferem de outras fontes de informac&o, como o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE),
uma vez que consistem no Uunico momento da campanha em que os candidatos se apresentam
lado alado e ao vivo (Vasconcellos, 2011). Também oferecem aos postulantes a mesma quantidade
de tempo para apresentar e defender suas ideias na televiséo (Lourengo, 2004).

Considerando que é a obtencdo do maior niumero de votos o objetivo comum entre os
concorrentes em uma eleicéo (Benoit et al., 2007), € importante que os candidatos se destaquem
diante do oponente para o eleitorado. Por isso, os artificios simbdlicos e persuasivos empregados
pelos postulantes importam para conquistar o espectador. Diante disso, esse artigo tem como
ponto de partida a seguinte pergunta: quais foram as estratégias discursivas utilizadas pelos
candidatos a presidente nos debates televisivos brasileiros em 20187

Além da relevancia desse tipo de comunicagdo na campanha, justifica-se o trabalho pela
peculiaridade do pleito em questdo. Marcada por uma conjuntura de crises politica e econdmica, a
disputa ndo apresentou candidato na posic¢ao classica de incumbent, ja que foi a primeira eleicdo
presidencial apés o impeachment de Dilma Rousseff (PT), além de ndo contar com a candidatura
de Michel Temer (MDB) a reelei¢cao. Outra especificidade foi a troca de concorrentes pelo Partido
dos Trabalhadores (PT) que chegou a registrar a candidatura do ex-presidente Luiz Inacio Lula da
Silva, preso em abril de 2018. Porém, o registro foi indeferido pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE)
com base na Lei da Ficha Limpa, levando o partido a colocar Fernando Haddad, vice na chapa
de Lula, como postulante. Além do petista, outros doze entraram na corrida ao Planalto, reflexo
do sistema multipartidario brasileiro. Destaca-se ainda por ser a primeira disputa presidencial em
mais de vinte anos a ndo ser polarizada pelos partidos PT e PSDB (Cervi, 2016).

E perante tal cenario que o trabalho volta-se para os embates eleitorais. Seu objetivo geral é
analisar as estratégias discursivas utilizadas pelos candidatos durante os debates televisivos
transmitidos ao longo do primeiro turno das elei¢gdes presidenciais do Brasil em 2018. Para isso,
séo estabelecidos como objetivos especificos: i) mensurar o uso de ataques como estratégia
para desconstru¢do do oponente nesse tipo de comunicagéo eleitoral, propensa ao confronto;
i) verificar quais foram os focos e atributos predominantes de ataques nesses debates; iii)
comparar as estratégias e focos discursivos por candidatos, avaliando, principalmente, quais
mais atacaram e quais mais sofreram ataques. Tendo em vista a literatura sobre ataques em
debates eleitorais (Vasconcellos, 2013; Benoit; Klyukovski, 2006), testam-se duas hipdteses:
H1) candidatos sem nenhuma relagdo com o mandato vigente utilizam a estratégia de ataque
mais do que os outros candidatos; H2) candidatos com alguma relagdo com o mandato vigente
s&0 mais atacados que os outros candidatos.

Como estratégia metodoldgica, adotou-se a Analise de Conteudo, tendo como unidade de
andlise a fala do candidato em cada participacao. O corpus é formado por sete debates, que

PALAVRAS-CHAVE
Debate
presidencial;
estratégias
persuasivas;
eleicdes 2018;
Brasil.

PALABRAS CLAVE
Debate
presidencial;
estrategias
persuasivas;
elecciones 2018;
Brasil.

KEYWORDS
Presidential
debate; persuasive
strategies; 2018
elections; Brazil.

Recibido:
31/03/2019

Aceptado:
27/06/2019

REB. REVISTA DE ESTUDIOS BRASILENOS | VOLUMEN 6 - NUMERO 13

EDICIONES UNIVERSIDAD DE SALAMANCA | CC BY-NC-ND E VOLUMEN 6, NUMERO 13, PP. 131-148



@ ATAQUES E DEFESAS NOS DEBATES ELEITORAIS TELEVISIVOS:
AS ESTRATEGIAS DOS CANDIDATOS BRASILEIROS A PRESIDENCIA DA REPUBLICA EM 2018 @
FERNANDA CAVASSANA DE CARVALHO - ANDRESSA BUTTURE KNIESS - RAFAELA MAZURECHEN SINDERSKI

reinem 795 segmentos de participacdes, com média de 56,5 segundos de duragédo cada, totalizando 12
horas, 29 minutos e 18 segundos de video analisados. A metodologia aplicada e os dados utilizados sédo do
grupo de pesquisa em Comunicagéo Politica e Opinido Publica (CPOP), da Universidade Federal do Parana.

Apés esta introdugéo, o artigo segue dividido em seis partes. A proxima secdo aborda a literatura sobre
os debates, discorrendo sobre o seu papel nas campanhas, bem como a relevancia dos mesmos nas
disputas presidenciais brasileiras. O topico seguinte atenta para a maneira com que os ataques a oponentes
podem ser utilizados como estratégia nos confrontos televisivos. Depois, discute-se a conjuntura eleitoral
da disputa presidencial de 2018, fundamental para compreender o comportamento dos candidatos nos
debates analisados neste artigo. A metodologia utilizada e as varidveis empregadas a andlise sdo explicadas
na quinta seg¢éo, que é seguida pela secao dedicada a analise empirica. Na ultima parte, séo tecidas as
consideragdes finais, evidenciando os principais resultados do trabalho.

2. Debates e elei¢oes presidenciais no Brasil

No cenério internacional, especialmente no que diz respeito as corridas presidenciais norte-americanas, os
estudos sobre debates televisionados iniciaram a partir da década de 1960 (Vasconcellos, 2011). Chaffee
(1978), por exemplo, observa os confrontos entre o democrata Jimmy Carter e o republicano Gerald Ford,
ocorridos nas eleicdes de 1976, com a intencdo de compreender a potencial utilidade desses eventos
de campanha para o publico votante. Por meio de um survey aplicado a residentes de Wisconsin, antes
e ap6s os debates, o autor constata que, ja depois do primeiro confronto, os respondentes possuiam
mais informacdes a respeito de posicionamentos politicos dos dois candidatos. Lemert (1993) também se
interessou por verificar se os debates poderiam informar seus telespectadores no contexto dos Estados
Unidos. Lancando olhares sobre os encontros realizados em 1988, entre os entdo concorrentes a Casa
Branca Michael Dukakis e George Bush, o autor confirmou que, ainda que tenham tido uma audiéncia
menor do que a conquistada em anos anteriores, os eventos foram capazes de oferecer ao eleitorado
conhecimento sobre a campanha e os candidatos, principalmente quando a exposicdo aos debates era
combinada a exposi¢ao a sua cobertura noticiosa.

Além de examinar quais sdo os ganhos informacionais advindos dos debates, a literatura especializada
também se debruca sobre os seus efeitos acerca da decisdo do voto. Abramowitz (1978), que também
estuda a eleigdo entre Carter e Ford em 1976, afirma que o primeiro debate entre os candidatos atraiu
grande publico, proporcionou aos eleitores maiores conhecimentos, mas quase ndo teve impacto sobre as
intencdes de voto. Lanoue (1992), por sua vez, divide os eleitores em dois grupos: inconscientes, pessoas
com baixo ou médio conhecimento sobre os candidatos, e conscientes, pessoas com maior nivel de
conhecimento politico. Ao analisar as elei¢des presidenciais estadunidenses de 1980, o autor demonstra
que eleitores do tipo “inconscientes” sdo mais influenciados pelo debate e sua subsequente cobertura
midiatica. Em contrapartida, eleitores com maior conhecimento politico tém suas preferéncias eleitorais
reforcadas com esses confrontos.

No caso brasileiro, Vasconcellos (2011) discorre sobre como os debates televisivos tendem a ter pouca
audiéncia, além de serem assistidos por pessoas com maiores niveis de escolaridade e renda e com
preferéncias prévias em relagcdo a candidatos ou a partidos. Contudo, ressalta-se que os dados sobre a
audiéncia de debates presidenciais na TV brasileira sédo escassos, impossibilitando uma série historica
comparavel (Vasconcellos, 2014, p. 10). Ainda assim, como exemplo, o autor traz indicadores sobre o ultimo
debate realizado no primeiro turno de 2010, pela rede Globo. Totalizou 23 pontos de audiéncia na maior
cidade do pais, com 26% dos televisores ligados no horario, atingindo a maior audiéncia entre os debates
no primeiro turno daquela eleigéo. Tal indicio reforca a tese de que o interesse do eleitorado pela disputa
tende a aumentar conforme se aproxima o momento decisoério (Cervi, 2010).

Assim, esses eventos ganham importancia em eleicbes marcadas por incertezas eleitorais e disputas
acirradas (Lourencgo, 2010), ainda que tendam mais a reforcar as decisdes de voto do que a modifica-las
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(Lanoue, 1992). Cabe ressaltar que, para além da exposicéo ao debate em si, os eleitores “estdo também
sujeitos tanto a pressdes de grupo quanto a cobertura da imprensa sobre o desempenho dos candidatos,
0 que pode levar ao enfraquecimento das suas atitudes” (Vasconcellos, 2011, p.9). Nesse contexto, os
debates cumprem o papel de dispositivos complementares de informagéo politica. Por isso, € importante
compreender a sua trajetéria na politica nacional.

No Brasil, o primeiro debate televisionado ocorreu em 1974, entre Nestor Jost (Arena) e Paulo Brossard
(MDB), entdo candidatos ao Senado no Rio Grande do Sul. Devido a proibicao imposta pela Lei Falcéo,
publicada em 1976, esses confrontos voltaram a ocorrer apenas em 1982, entre postulantes ao cargo de
governador do estado de S&o Paulo (Vasconcellos, 2014; Albuquerque; Tavares, 2018).

No caso de eleigdes presidenciais, o primeiro debate televisionado ocorreu em 17 de julho de 1989,
transmitido pela rede Bandeirantes. Nessa mesma eleicdo, foram realizados outros sete encontros: cinco
durante o primeiro turno e dois durante o segundo turno. O ultimo debate entre Fernando Collor de Mello
(PRN) e Luiz Inacio Lula da Silva (PT) teve grande repercussédo devido a sua edi¢cdo veiculada pela rede
Globo no dia seguinte ao encontro, na qual a emissora favoreceu os bons momentos de Collor e os maus
momentos de Lula. Esses elementos foram apontados por muitos como responsaveis pela derrota do petista
na eleigdo (Leite, 2003; Lourenco, 2010). Para além dos efeitos eleitorais, o evento impulsionou diversas
pesquisas que, por vezes, influenciam o campo da Comunicacéo Politica até hoje (Marques; Miola, 2018).

Nas eleicbes de 1994 e de 1998, os candidatos a Presidéncia ndo se enfrentaram, uma vez que Fernando
Henrique Cardoso (PSDB), lider das pesquisas eleitorais, ndo aceitou participar dos eventos (Vasconcellos,
2013). Os confrontos entre os presidenciaveis na TV voltaram a ocorrer a partir de 2002 e permaneceram
consolidados como evento nos dois turnos das campanhas até 2018 nas principais emissoras de TV do
pais, com exceg¢ao da ultima disputa, na qual ndo houve debates no 2° turno. Como expde o quadro abaixo,
de |a para ca foram produzidos e transmitidos 39 debates, uma média de 7,8 por eleigéo.

Ao comparar os debates relativos as eleicoes Quadro 1. Quantidade de debates presidenciais
presidenciais de 2002 e de 2010, Vasconcellos televisivos brasileiros (2002-2018)
(2013) constata que, nos dois pleitos, os Ano 1° Turno 2° Turno Total
ataques foram as estratégias predominantes, as

, - . 2002 3 1 4
mensagens sobre conteudos politicos foram mais 2006 5 . ;
frequentes do que aquelas ligadas a imagem dos 2010 8 4 12
candidatos e o apelo pragmatico prevaleceu. 2014 5 4 9
Veiga et al. (2007), por sua vez, comparam as 2018 7 - 7
atuacdes de Luiz Inécio Lula da Silva (PT) e de

Total 26 13 39

Geraldo Alckmin (PSDB) nos debates ocorridos
durante o segundo turno das eleicdes de 2006. Os Fonte: Elaboragao prépria a partir de Vasconcellos (2014).
autores demonstram que, em consonancia com a

literatura (Vasconcellos, 2013; Benoit; Klyukovski,

2006) os ataques s&o mais frequentes no candidato de oposigéo. Evidenciando escassez de trabalhos sobre
o tema (Veiga et al., 2007), nas eleicbes presidenciais de 2014, os estudos relativos a debates eleitorais
foram restritos aos memes produzidos a partir e durante esses eventos (Chagas et al., 2017).

Além de estudar a audiéncia e a importancia dos debates eleitorais no Brasil, Vasconcellos (2015) também
se dedica a analisar as formas como os candidatos se comportam nesses eventos. Para o autor, mesmo
que participar de um debate ndo garanta ao candidato ganho de votos, ndo comparecer pode provocar
criticas de eleitores e instituicdes midiaticas. Além disso, o debate difere do HGPE, tendo um peso maior na
comunicacgao eleitoral porque nele todas as mensagens sao atribuidas ao préprio postulante, “enquanto na
propaganda o custo da emissao € diluido, no debate esse custo é direcionado ao candidato” (Vasconcellos,
2015, p. 2). Assim, reforca-se a justificativa de se estudar as estratégias adotadas pelos candidatos
nesses espacos especificos da campanha em que ha interagdes com os oponentes e sob a mediagcéo dos
veiculos tradicionais de comunicagdo. Como Vasconcellos (2017, p. 462) destaca, ndo & necessariamente
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a qualidade do argumento apresentado ao eleitor que detém o poder de persuadi-lo, mas sim a forma
com que esse conteudo é apresentado, mostrando que as estratégias empregadas pelos politicos tém
peso na percepgao da audiéncia sobre os debatedores e em sua disposicdo em aceitar a mensagem
transmitida. Pertinente a isso, a se¢@o seguinte discute estratégias eleitorais dos candidatos nas disputas
presidenciais, evidenciando, principalmente, o papel assumido pelo ataque ao oponente, bem como detalha
as especificidades do pleito de 2018.

3. 0 ataque como estratégia eleitoral dos candidatos

Na comunicacao eleitoral, as criticas aos oponentes sdo comuns na chamada propaganda negativa, tipo de
estratégia que canaliza ataques e criticas visando descontruir a imagem dos oponentes (Lourengo, 2009;
Borba, 2015). Tal estratégia, que tem como objetivo enfraquecer o outro candidato na disputa, tem sido foco
de diversas andlises sobre campanhas politicas internacionalmente, em especial nas norte-americanas,
originando diferentes perspectivas sobre o tema (Lau, Pomper, 2001; Geer, 2006; Lau, Sigelman, Rovner,
2007). Ao olharem para os efeitos desse estilo de campanha, por exemplo, Lau, Sigelman e Rovner (2007)
preocupam-se com o que definem como danos sistémicos causados por ela: esses se resumiriam ao
potencial de reduzir sentimentos de eficacia politica, confian¢a no governo e até a satisfacédo do publico com
o0 mesmo. Em contraméao a esse pensamento, Benoit (1999) e Geer (2006) defendem o poder informativo das
mensagens de conteldo negativo, afirmando que elas possibilitariam a abordagem de assuntos considerados
relevantes pelo eleitorado, caso o foco principal sejam criticas aos atributos politicos e administrativos, ndo
pessoais. Ja Lourenco (2009) evidencia que a estratégia da propaganda negativa visa atingir o adversario
em seus possiveis pontos fracos, sejam eles pessoais, politicos ou administrativos, a fim de tirar-lhe votos.

Por sua vez, Benoit e Klyukovski (2006) destacam o carater comparativo do processo de decisdo do voto,
afirmando que o eleitor escolhe o candidato que |lhe parece preferivel em meio aos demais concorrentes. Logo,
os postulantes devem se destacar e se distinguir no processo eleitoral, podendo fazé-lo por meio de seus
discursos de campanha, utilizando os seguintes recursos: as aclamacgdes, que visam afirmar aspectos positivos
do candidato; os ataques, que correspondem as criticas aos oponentes; e as defesas, marcadas pela refutagéo
das criticas recebidas. Cada uma dessas abordagens estaria sujeita a um sistema de custo-beneficio, no qual
as aclamagdes aumentariam os beneficios do candidato, o ataque poderia aumentar os custos do adversario
e as defesas objetivariam reduzir os supostos custos do postulante atacado. Porém, é preciso considerar a
possibilidade de os efeitos dos ataques se voltarem contra o préprio atacante (Lau, Sigelman, Rovner, 2007),
acontecimento nomeado por alguns autores como blacklash (Garramone, 1984; Pinkleton, 1997) ou “efeito
bumerangue” (Borba, 2015), reduzindo, dessa forma, sua credibilidade perante os votantes.

Cabe ressaltar ainda que sao escassos, tanto da perspectiva do HGPE quanto da que aborda os debates,
os estudos sobre estratégias de campanha negativa nas eleicdes brasileiras. Como ressalvas, destacam-
se trabalhos como o de Borba (2015), que observou os condicionantes da propaganda negativa no Brasil;
Vasconcellos (2013) e Veiga et al. (2007), que se debrucaram sobre os debates televisivos; Chaia (2004), que
lancou olhares sobre o uso, por alguns candidatos, da narrativa do medo para evitar votos em Lula de 1989
a 2002; e Lourencgo (2009), que fez uma analise retérica da propaganda negativa veiculada nas eleicbes
presidenciais de 2002 e sua repercusséao junto ao eleitor comum. Recentemente, Sousa e Marques (2016)
estudaram a campanha negativa nas paginas on-line dos candidatos a Presidéncia em 2014.

Como a literatura evidencia, o ataque & predominantemente uma estratégia de candidatos desafiantes
na propaganda eleitoral (Figueiredo et al., 1997), mas também nos debates (Veiga, et al., 2007; Benoit;
Klyukovski, 2006). Ambito propenso ao confronto (Vasconcellos, 2013), o debate na TV pode evidenciar os
ataques diretos entre os candidatos. Contudo, diferentemente do que acontece em eleicdes como as norte-
americanas, caracterizadas pelo embate entre candidatos de apenas dois partidos, a aposta em estratégias
de ataque pode se tornar inécua ao atacante no Brasil, ja que ndo ha garantias de que ele sera beneficiado
pela agdo, que pode |he trazer apenas custos.
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Assim, por mais que muitas das estratégias de campanha aproximem a comunicagdo brasileira da
norte-americana, é sempre importante ressaltar as particularidades do seu sistema politico, como o
multipartidarismo e a realizagdo dos dois turnos nas majoritarias, que influenciam a dindmica eleitoral no
pais (Borba, 2015).

Além disso, o carater altamente regulamentado da propaganda politica no pais, regida por uma legislacéo
eleitoral que controla o conteddo das mensagens veiculadas, também pode constranger o uso da
propaganda negativa.

O carater restritivo é observado nos artigos que impedem a veiculacdo de mensagens que possam
‘degradar’ ou ‘ridicularizar’ candidato, partido ou coligacéo, punindo os infratores com a retirada da
peca publicitaria do ar ou garantindo ao atacado o direito de resposta (Borba, 2015, p. 291)".

Diante disso, Borba (2015) conclui que, ao contrario do que se vé nas campanhas de paises como os
Estados Unidos, a propaganda negativa é pouco usual no Brasil. As semelhancas entre os paises estariam
ligadas ao tema, que prioriza as questdes politicas em detrimento de atributos pessoais, e a posicéo de
desafiante dos principais atacantes.

De modo geral, recursos estratégicos como o ataque podem ser utilizados em diversos ambitos da
comunicacéo eleitoral. Contudo, diferentemente da campanha negativa em espacos de propaganda, no
HGPE ou até mesmo nas redes sociais on-line (Sousa, Marques, 2016), no debate televisivo, o ataque se
da de forma direta entre os candidatos. E justamente a postura dos candidatos diante de seus adversarios
na interagdo do debate nas elei¢cdes brasileiras de 2018 que sera analisada aqui. A proxima secéo do artigo
detalha a conjuntura dessa disputa presidencial, as especificidades da eleicdo brasileira e dos debates
analisados.

4. Os debates e a disputa presidencial brasileira em 2018

Marcada por um cenario nacional ideologicamente polarizado, a eleicdo para a Presidéncia do Brasil foi
disputada, em 2018, por treze candidatos, sendo a segunda votagdo com o maior nimero de postulantes ao
cargo desde a redemocratizagao, atras apenas da ocorrida em 1989, que apresentou 22 nomes em disputa.
Foi, também, o primeiro pleito presidencial apés o impeachment de Dilma Rousseff (PT), cujo mandato foi
cassado em agosto de 2016. Esse contexto trouxe certas peculiaridades a corrida eleitoral.

A primeira delas esta ligada a lacuna na tipica posi¢cao de candidato incumbente, ja que o entdo presidente
da Republica, Michel Temer (MDB), ndo competiu pela reeleicdo, nem apoiou a candidatura de um sucessor,
como fizera, por exemplo, o ex-presidente Lula, patrono politico de Rousseff em 2010. Temer, inclusive,
deixou a Presidéncia com alta taxa de impopularidade. Em junho de 2018, 82% dos brasileiros definiam
sua administragcdo como “ruim” ou “péssima”?. Em janeiro de 2019, a reprovacéo diminuiu, mas ainda era
majoritaria, alcangando a casa dos 62%?3.

A disputa, entretanto, ndo deixou de apresentar concorrentes ligados a gestao vigente: Henrique Meirelles
(MDB), além de ser o candidato do partido de Temer, foi seu Ministro da Fazenda entre 2016 e 2018. Ja
Geraldo Alckmin (PSDB) representava a coligagcao que integrou a base parlamentar do Governo Temer no
Congresso Nacional. Contudo, os postulantes procuraram se esquivar da associagdo com o emedebista,
principalmente durante os debates.

Além de Meirelles e Alckmin, que foi governador do Estado de Sao Paulo de 2001 a 2006 e entre 2011 e
2018, outros presidenciaveis também possuiam nomes conhecidos no cenario politico brasileiro, como
Jair Bolsonaro (PSL), deputado federal pelo Rio de Janeiro por sete mandatos, e a candidata Marina Silva
(REDE), que atuou como senadora da Republica pelo Acre e integrou a equipe de Lula como ministra do
Meio Ambiente entre 2003 e 2008. Também Ciro Gomes (PDT) que foi ministro da Fazenda no governo
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Itamar Franco e da Integragdo Nacional no primeiro mandato Lula, entre 2003 e 2006, além de governador
do Ceara na década de 1990. Ja o ex-governador do Parana, Alvaro Dias (PODE), desde 1975 atua no
Congresso Nacional, como deputado federal e senador; por sua vez, Fernando Haddad ocupou o cargo de
ministro da Educacéo entre 2005 e 2012 e foi prefeito da cidade de Sao Paulo de 2013 a 2016. As mencdes
a tais ocupagbes podem surgir nos embates eleitorais entre candidatos, tanto nas falas dos préprios
postulantes quanto nas de seus concorrentes. No primeiro caso, costumam aparecer com o objetivo de
exaltar conquistas politicas e/ou administrativas. No segundo, de criticar desempenhos, promessas feitas e
medidas tomadas durante a atuagdo em cargos publicos.

Diante da conjuntura exposta até aqui, € importante dar atengéo a participagéo do Partido dos Trabalhadores
(PT) na eleicéo presidencial de 2018. Mandatario nos trés ultimos pleitos, o partido iniciou o ano eleitoral
insistindo na candidatura do ex-presidente Luiz Incio Lula da Silva. Em abril, Lula encabecava as intencbes
de voto com 31%* (Datafolha, 2018b), mesmo tendo sido preso pelos crimes de corrupgéo passiva e
lavagem de dinheiro no dia 7 do mesmo més®. Em agosto, o PT chegou a registrar o ex-governante como
candidato, mas a candidatura foi indeferida pelo TSE com base na Lei da Ficha Limpa®.

No dia 11 de setembro, o PT anunciou oficialmente Fernando Haddad, até entdo vice de chapa, como
postulante a corrida pelo Planalto”. Diante da necessidade de fortalecer a imagem do candidato no periodo
de campanha eleitoral, o partido buscou consolidar a associacao entre o ex-prefeito de Sdo Paulo e o ex-
presidente com a campanha “Lula é Haddad! Haddad é Lula!”8. Porém, com o lider sindical fora de cena,
Jair Bolsonaro tomou a frente nas pesquisas, apresentando, em 1° de outubro, seis dias antes do primeiro
turno, 31% da preferéncia dos eleitores®. Haddad ocupava a vice-lideranga, com 21%. Os resultados do 1°
turno sao sumarizados no Quadro 2.

Quadro 2. Candidatos a Presidéncia da Republica do Brasil em 2018 (1° turno)

Posicao Candidato Partido Coligacao %Votos Validos
1° Jair Bolsonaro PSL PSL, PRTB 46,0%
2° Fernando Haddad PT PCdoB, PROS 29,3%
3° Ciro Gomes PDT PDT, AVANTE 12,5%
4° Geraldo Alckmin PSDB PSDB, PTB, PP, PR, DEM, SOLIDARIEDADE, PPS, PRB, PSD 4,8%
EX Jodao Amoédo NOVO - 2,5%
6° Cabo Daciolo PATRI - 1,3%
7° Henrique Meirelles MDB MDB, PHS 1,2%
8° Marina Silva REDE REDE, PV 1,0%
9° Alvaro Dias PODE PODE, PRP, PSC, PTC 0,8%
10° Guilherme Boulos PSOL PSOL, PCB 0,6%
11° Vera PSTU - 0,1%
12° Eymael DC - 0,0%
13° Jodo Goulart Filho PPL - 0,0%

Fonte: TSE (2018).

Este cenario resultou em um segundo turno (realizado em 28 de outubro de 2019) fortemente antagdnico:
a escolha entre os presidenciaveis do PT e do PSL foi permeada por um sentimento antipetista, que
temia a volta do partido ao poder, versus um movimento de oposicdo a candidatura de Bolsonaro, que
se disseminou pela internet representado pela frase de ordem #EleN&o. Assim, outra peculiaridade desta
disputa foi a ndo polarizacao PT x PSDB, consolidada no pais entre 1994 e 2014 (Cervi, 2016), passando-se
a uma polarizacéo “PT x Anti-PT”, com o protagonismo de Bolsonaro.

Cabe destacar que, ao longo de todo o ano eleitoral, ndo houve confronto direto entre Fernando Haddad
e Jair Bolsonaro em debates televisivos. O petista se ausentou dos dois primeiros embates por ainda nao
ser o candidato a Presidéncia pelo partido. Ja o capitdo reformado nado foi aos demais encontros devido ao
atentado a faca que sofreu em ato de campanha no dia 6 de setembro'®. Ressalta-se que Bolsonaro ficou
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internado até o dia 29 de setembro e mesmo depois de ter recebido alta, optou por ndo comparecer aos
debates, por isso, eles ndo foram realizados no 2° turno.

O Quadro 3 sumariza as informagées sobre os debates presidenciais de 2018, bem como os candidatos
participantes em cada um. Como se pode notar, foram sete debates realizados em dois meses de campanha no
1° turno do pleito. O numero de candidatos participantes sofreu uma variagéo de seis a oito, correspondendo,
de maneira geral, aos mesmos postulantes. Isso se deve a Lei 13.488/2017"!, que estabelece regras de
campanha e determina que as emissoras de radio e televisdo sdo obrigadas a convidar para os debates
apenas candidatos filiados a partidos com pelo menos cinco representantes no Congresso Nacional. Outro
critério utilizado pelas emissoras é a posicéo que os candidatos ocupam em pesquisas de intengéo de voto.

Quadro 3.

Debates presidenciais na TV brasileira em 2018

N° Data Emissora Candidatos participantes

1 09/08/2018 Band Alckmin; Bolsonaro; Boulos; Ciro; Daciolo; Dias; Marina; Meirelles.
2 17/08/2018 RedeTV Alckmin; Bolsonaro; Boulos; Ciro; Daciolo; Dias; Marina; Meirelles.
3 09/09/2018 TV Gazeta Alckmin; Boulos; Ciro; Dias; Marina; Meirelles.

4 20/09/2018 TV Aparecida Alckmin; Boulos; Ciro; Dias; Haddad; Marina; Meirelles

5 26/09/2018 SBT Alckmin; Boulos; Ciro; Daciolo; Dias; Haddad; Marina; Meirelles.
6 30/09/2018 Record Alckmin; Boulos; Ciro; Daciolo; Dias; Haddad; Marina; Meirelles.
7 04/10/2018 TV Globo Alckmin; Boulos; Ciro; Dias; Haddad; Marina; Meirelles.

Fonte: CPOP (2018).

Sobre as caracteristicas dos embates televisionados, € importante ressaltar que cada emissora possui
suas proprias normas para reger a dindmica de interagdo entre os convidados. Porém, € comum que os
encontros apresentem rodadas com sorteios de perguntas, questées feitas por jornalistas ou pelo publico
e momentos que permitem que os proprios participantes elaborem seus questionamentos, nos quais,
usualmente, podem escolher o adversario com quem gostariam de interagir, por meio de uma cadeia
que corresponde a pergunta, resposta, réplica e tréplica. H4 também a possibilidade de resposta quando
algum participante se sente ofendido por declaragdes de outro, direito que é analisado pela organizagéo do
debate. Postas as normas do debate, € comum que os candidatos empreendam esforgos para ter controle
sobre as regras, escolhendo temas ou selecionando a abordagem dos problemas colocados, transmitindo,
assim, a mensagem que desejam (Vasconcellos, 2013). Explicada a conjuntura, a se¢ao seguinte detalha os
aspectos metodolégicos da pesquisa.

5. Estratégias metodologicas de Analise de Contetido

Neste artigo, séo analisados os aspectos simbdlicos da participacao dos candidatos a presidente do Brasil
nos sete debates televisivos realizados em 2018, durante o 1° turno da disputa. Empiricamente, a unidade
de andlise é a fala de cada candidato em cada uma de suas participagdes no debate. O corpus é formado
por 795 segmentos de participagdes, com média de 56,5 segundos de duragéo cada, totalizando 12 horas,
29 minutos e 18 segundos de video analisados. Os dados sdo do grupo de pesquisa em Comunicacao
Politica e Opinido Publica (CPOP) da Universidade Federal do Parana, do qual as autoras fazem parte. A
metodologia empregada é a Andlise de Conteuido, que foi realizada a partir de um livro de codigos elaborado
pelo grupo previamente. A categorizagdo ocorreu ao longo do semestre de 20182,

Em relacdo ao conteudo da fala, seréo trés as principais variaveis de analise: estratégica discursiva, foco
da estratégia discursiva e atributo predominante no discurso. Como o objetivo da analise € mensurar quais
foram as estratégias dos candidatos nesses debates, bem como se deu o uso de ataques por eles, elas
serdo mensuradas a partir de outras variagdes indexadoras: locutor, destinatario e forma de participacéo.
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A estratégia discursiva indica o que predomina na forma de participagdo do candidato. Ela pode ser: a)
ataque, quando a participagdo é explicitamente dedicada a atacar um candidato ou outro ator politico;
b) defesa, quando a participagdo se destina a justamente se defender de um ataque do adversario; c)
indefinida, quando a fala mescla a estratégia de ataque com a defesa, sem predominio de nenhuma das
formas, impossibilitando uma definicdo; e d) neutra, quando ndo ha confronto, usualmente utilizada para
promover de fato um debate tematico com um oponente (CPOP, 2018).

J& o foco dessa estratégia mensura a quem ou ao que se dirige a fala estratégica. Podem ser: a) outro
candidato; b) ndo candidato, quando o foco é outro ator politico que ndo os adversarios; c) prépria
candidatura; d) em relagcdo a tema; e) indefinido, quando ndo ha foco claro no discurso. Por sua vez, o
atributo predominante diz respeito as caracteristicas do ator politico evidenciadas pelo candidato em sua
fala. As categorias possiveis s&o: a) pessoal; b) administrativo; c) politico; d) ndo se aplica (n.s.a.), quando o
foco é indefinido ou em relagdo a um tema (CPOP, 2018).

As variaveis indexadoras de locutor e destinatéario identificam os proprios candidatos (com a excegéo das
perguntas feitas por jornalistas ou eleitores na condicdo de locutores), enquanto a forma de participagéo
diz respeito aos possiveis tipos de interacdo no debate. Desta variavel, sédo categorias: a) pergunta; b)
resposta; c) réplica; d) tréplica; e) apresentagdo ou consideragdes finais; f) direito de resposta. Apresentadas
as variaveis e categorias de conteudo, a secdo seguinte é dedicada a analise empirica.

6. Os ataques nos debates presidenciais de 2018

Aprimeiraanaliseaserfeitatrazosdadosdescritivos Tabela 1.
para cada variavel de aspecto simbolico. A Tabela Estratégias discursivas
1 resume como foram utilizadas as estratégias i % iclacumulado
discursivas de modo geral. A primeira informagéao

, Ataque 136 il7,1] il7,1]
a se destacar € que os debates na TV em 2018 Defesa 43 54 25
nao foram utilizados para o confronto, ja que o Indefinida 23 29 254
uso de ataques e defesas, incluindo a categoria Neutra 593 74,6 100,0
“indefinida”, totalizam apenas 25,4% das

Total 795 100,0

participacdes. Ou seja, Y2 delas. Majoritariamente
(74,6%), optou-se por uma estratégia discursiva Fonte: CPOP (2018).
neutra na fala. Todavia, ha certo destaque aos
ataques, presentes em 136 das participagcdes no

debate, o que representa 17,1% delas, estratégia Tabela 2.
trés vezes mais utilizada que a defesa (5,4%). Foco da estratégia discursiva
N % % acumulado

A seguir, a Tabela 2 descreve os focos das Outro candidato 84 106 106

L, . di . A . . inf - N&o candidato 56 7,0 17,6
estratégias discursivas. primeira |r? c_)rma(;ao Propria candidatura - 49 —
a se destacar é que os debates televisivos nas Erm relagao ao tema 593 746 97.1
eleicbes de 2018 foram predominantemente Indefinido 23 2,9 100,0
tematicos. Verifica-se que 74,6% das estratégias

Total 795 100,0

tém como foco temas de debate publico ou
de metacampanha'®, o que complementa a Fonte: CPOP (2018).

informagéo anterior de que houve uma preferéncia

dos candidatos em participar de forma neutra,

nao necessariamente alimentando o confronto com os adversarios. Além disso, destaca-se que 84 falas
(10,6%) foram direcionadas a outro candidato e 56 (7%) a outro ator politico ndo-candidato. Apenas 39
(4,9%) participagdes tiveram como foco a prépria candidatura, resultado concomitante a baixa utilizagéo de
defesa enquanto estratégia discursiva, conforme mostrou a tabela anterior.

Na sequéncia, a Tabela 3 descreve a ocorréncia dos atributos, que diz respeito as caracteristicas evidenciadas
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estrategicamente pelos candidatos em suas falas. Tabela 3.
Em consonancia com as informagdes das tabelas Atributo predominante no discurso
anteriores, em 75,7% das participacdes ndo se N % % acumulado

aplica essa caracterizagdo, o que decorre da

d . iad tratéai t t bé d Pessoal 10 1,3 1,3
pre_ ominéancia da estratégia neutra e tam .em o Administrativo 88 — s
maior foco em temas nas falas dos candidatos. Politico 95 11,9 243
Apesar disso, destaca-se que 95 (11,9%) das Nzo se aplica 602 75,7 100,0
participacbes voltaram-se a atributos politicos

Total 795 100,0

e 88 falas (11,1%) a atributos pessoais. Apenas
1,4% das participagdes evidenciaram aspectos Fonte: CPOP (2018).

de cunho pessoal dos politicos. Ou seja, quando

os candidatos atacaram ou se defenderam, o

fizeram evidenciando caracteristicas politicas e administrativas e ndo pessoais.

Dado o panorama de ocorréncia de cada um desses aspectos simbdlicos, a proxima etapa da analise
realiza um cruzamento entre as variaveis. Para isso, na Tabela 4, expde-se a frequéncia e o percentual de
cada foco da estratégia por atributo predominante no discurso. Para possibilitar comparacées entre as
estratégias, os dados estdo divididos entre ataque, defesa e estratégia indefinida. Assim, ha trés dimensdes
de comparagées. E importante ressaltar que sdo desconsideradas as participagdes neutras, voltadas a
temas, e quando néo ha atributos predominantes no discurso (n.s.a.).

Primeiramente, os totais indicam que, como se era esperado, 61% dos ataques foram direcionados a outro
candidato, assim como 90,5% das vezes em que a fala foi de defesa, tratava-se de defender a prépria
candidatura. Destaca-se também que a proporcéo de ataques a nado-candidatos (36,8%) & superior as
vezes em que se defenderam os mesmos nos debates (9,5%). Como exemplo desse tipo de ataque, temos
as vezes em que os presidenciaveis atacaram governantes anteriores em suas falas, como Temer e Dilma.

No que diz respeito aos atributos predominantes nas falas, destaca-se que os ataques, na maioria das vezes
(57,4%), voltaram-se mais as caracteristicas politicas daquele que era atacado, tanto quando o foco era outro
candidato (36%), como quando era outro politico ndo-candidato (20,6%). Em seguida, destacam-se os ataques a
atributos administrativos, que representam 39% dessa estratégia. Nesse aspecto, nota-se que 21,3% deles foram
direcionados a outro candidato enquanto 16,2% a ndo-candidatos. Atributos pessoais estiveram predominantes
em ataques a outros candidatos apenas em cinco participagdes, representando 3,7% do total de ataques.

Tabela 4. Estratégias X Foco X Atributo predominante nos discursos

Atributo predominante no discurso

Pessoal Administrativo Politico Total
Estratégia discursiva Foco n %estrat. n Y%estrat. n %estrat. n %
Ataque Outro candidato 5 3,7% 29 21,3% 49 36% 83 61%
N&o candidato 0 0,0% 22 16,2% 28 20,6% 50 36,8%
Indefinido 0 0,0% 2 1,5% 1 0,7% 3 2,2%
Total 5 3,7% 53 39% 78 57,4% 136 100%
Defesa Nao candidato 0 0,0% 4 9,3% 0 0% 4 9,3%
Propria candidatura 4 9,3% 21 48,8% 14 32,6% 39 90,7%
Total 4 9,3% 25 58,1% 14 32,6% 43 100%
Indefinida Outro candidato 0 0,0% 1 71% 0 0% 1 71%
Nao candidato 0 0,0% 2 12,5% 0 0% 2 14,3%
Indefinido 1 71% 7 50% 3 21,4% 11 68,8%
Total 1 71% 10 71,4% 3 21,4% 14 100%
Total 10 5,2% 88 45,6% 95 49,2% 193 100%

Obs. Nao houve valores de chi-square significativos para o cruzamento foco da estratégia com o atributo predominante para nenhuma das trés estratégias.

Fonte: CPOP (2018).
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Ja em relacéo as defesas, ha uma inversdo nos atributos ressaltados nos discursos dos candidatos, sendo
que esta estratégia foi utilizada, na maioria das vezes, para evidenciar caracteristicas administrativas
(58,1%) do proéprio candidato (48,8%) ou de um ndo-candidato (9,3%). Aspectos politicos aparecem em
32,6% das defesas da propria candidatura. Por fim, caracteristicas pessoais, como se era esperado dado o
baixo numero de ataques nesse aspecto, aparecem em poucas defesas da propria candidatura (9,3%). Da
Tabela 4, ressalta-se ainda que caracteristicas administrativas também foram majoritariamente evidenciadas
nas participacdes cuja estratégia foi indefinida, havendo ataques e defesas nas falas dos candidatos
sem o predominio de um tipo. Neste aspecto, nota-se que o foco também foi indefinido para a maioria
dessas ocorréncias (68,8%). Isso indica falas que mesclaram defesas e ataques a outros candidatos, a
ndo-candidatos e até direcionadas a propria candidatura. Um exemplo seria uma participagdo em que o
candidato utiliza sua fala tanto para se defender quanto para atacar.

Tendo caracterizado os aspectos simbolicos das participagcdes dos candidatos até aqui, especialmente a
partir das estratégias discursivas, a andlise passa a evidencia-las por candidato. Como expde a Tabela 5,
séo consideradas e comparadas as participagdes por locutor, desconsiderando aqui as falas de jornalistas
ou eleitores. O primeiro dado a se destacar é que as estratégicas discursivas ndo se distribuem de forma
aleatéria por candidato (x2 = 116.624), havendo uma relagdo significativa (p<0,000) entre essas duas
caracteristicas. Para evidenciar onde ha concentracdes e auséncia de ocorréncia das estratégias nas falas
dos candidatos, opta-se pelo teste de residuos padronizados (rp). Com isso, sera possivel compara-los
ainda que haja diferencas na quantidade total de participagdes, considerando que nem todos estiveram
presentes em todos os debates.

Em relacdo aos ataques, destacam-se Marina Silva (2,3) e Guilherme Boulos (2,6) como aqueles que mais
utilizaram, comparativamente, essa estratégia. Ambos os candidatos ndo chegaram a aparecer como
favoritos na disputa presidencial em 2018 e também n&o possuiam vinculos com os governos anteriores, de
Temer e Dilma, o que aproximaria o comportamento de ambos ao esperado na literatura, e a confirmacéao
da hipétese (H1). Ciro Gomes por sua vez utilizou o ataque como estratégia menos do que se era esperado
diante de suas participacdes, alcancando um residuo significativo negativo (-2,1) na categoria.

Ja em relacéo a defesa, € possivel destacar os candidatos em dois grupos. De forma semelhante, Marina
Silva, Alvaro Dias, Guilherme Boulos e Ciro Gomes ndo utilizaram suas falas para realizar defesas, nem da
propria candidatura, nem de outros atores politicos ndo candidatos. Para todos eles, houve residuos padrdes
negativos significativos, préximos a -2. Por outro lado, Fernando Haddad (5,5), Henrique Meirelles (3,8) e
Geraldo Alckmin (2,6) foram os candidatos que obtiveram residuos significativos e positivos, indicando a
ocorréncia da estratégia de defesa acima do esperado a se houvesse independéncia na relagdo. Esses
dados nos permitem afirmar que, comparativamente, o candidato petista foi aquele que mais dedicou

Tabela 5. Uso das estratégias discursivas por candidato (locutor)

Ataque Defesa Indefinida Neutra Total
n %loc. p n %loc. () n %loc. p n %loc. p

Ciro Gomes 9 9,3 -2,1 1 1,0 -2,0 1 1,0 -1,2 86 88,7 1,9 97
F. Haddad 5 9,4 -1,5 13 245 55 1 1,9 -0,5 34 64,2 -0,7 53
H. Meirelles 11 11,2 -1,7 15 15,3 3,8 9 9,2 3,3 63 64,3 -0,9 98
J. Bolsonaro 6 19,4 0,1 1 3,2 -0,6 2 6,5 1,0 22 71,0 -0,1 31
Marina Silva 27 28,4 2,3 0 0,0 -2,4 1 1,1 -1,2 67 70,5 -0,2 95
Alvaro Dias 19 20,4 0,5 0 0,0 -2,4 3 3,2 0,0 71 76,3 0,4 93
G. Alckmin 14 13,1 -1,3 13 12,1 2,6 2 1,9 -0,8 78 72,9 0,1 107
G. Boulos 28 30,1 2,6 0 0,0 -2,4 3 32 0,0 62 66,7 -0,7 93
Cabo Daciolo 13 255 1,2 0 0,0 -1,7 1 2,0 -0,5 37 72,5 0,0 51
Total (n) 132 (18,4%) 43 (6%) 23 (3,2%) 520 (72,4%) 718*

* Néo séo contabilizadas as participacdes de jornalistas e eleitores, por isso nédo se totaliza 795.
chi-square: 116.624 | p-value: 0,000

Fonte: CPOP (2018).
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suas participacdes a defesa — da propria candidatura e de atores politicos ndo-candidatos, como os ex-
presidentes Dilma e Lula, seus correligionarios de partido.

Sobre a Tabela 5 cabe destacar ainda que Henrique Meirelles foi o Unico candidato com residuo significativo
(8,3) para a categoria “indefinida” de estratégia, indicando que, de modo comparativo as demais estratégias
e aos demais candidatos, foi aquele que mais utilizou falas para mesclar ataques e defesas, sem definir
de fato uma estratégia para suas participagdes. Por fim, a estratégia neutra, aquela caracteristica de falas
voltadas ao debate tematico, ndo apresentou residuos significativos, indicando que a mesma foi utilizada
de forma uniforme por todos os candidatos. Contudo, também é possivel destacar o candidato Ciro Gomes
como aquele que mais utilizou esta estratégia, em 88,7% das suas participacdes.

Dando continuidade a analise, a Tabela 6 segue comparando os candidatos, mas dessa vez néo pela
estratégia empregada por eles, mas sim direcionadas a eles. Ou seja, empregada por outro participante
tendo-os como destinatarios. Primeiramente, destaca-se pelo qui-quadrado (x* = 91.000) que houve
significancia estatistica na relacao (p<0,000), indicando que a distribuicdo das estratégias nao é aleatéria
ao destinatario. Como é possivel averiguar pelos residuos padronizados, Fernando Haddad (4,0) e Henrique
Meirelles (3,7) foram os dois candidatos que, comparativamente, receberam mais ataques. E importante
lembrar que os candidatos do PT e do MDB s&o aqueles que representam os ultimos governos, confirmando
uma das hipéteses (H2), uma vez que a literatura indica de que candidatos da situacao sdo mais propensos
a receber ataques, feitos por aqueles que se apresentam como oposicao, desafiantes.

Em contrapartida, Alvaro Dias (-2,2) e Boulos (-2,4) foram os candidatos que menos receberam ataques dos
oponentes, ao mesmo tempo em que houve significativa ocorréncia de falas de defesa destinadas aos dois,
ambos com residuo positivo (2,1). Para a categoria estratégia indefinida, apenas Boulos (3,0) obteve residuo
significativo, indicando que a ele foram destinadas mais frases com ataques e defesas (sem predominio
de uma) do que aos demais candidatos. Para estratégia discursiva neutra, houve distribuicdo normal, sem
concentracdes em determinados candidatos.

Como analise final, verifica-se como se da a distribuicdo das estratégias por tipo de participacéo. A Tabela
7 mostra, primeiramente, que essa distribuicdo ndo se deu de modo aleatério (x2 = 88.350) e é significativa
estatisticamente (p<0,000). Por mais que se esperem sequéncias de participagdes pergunta-resposta do
tipo ataque-defesa, os dados mostram informagdes adicionais a isso, indicando um desenvolvimento das
interacdes no decorrer do debate. Como os residuos padronizados indicam, houve uma concentracéo acima
da esperada para ataque nas participagdes do tipo réplica (3,3). Ou seja, um aumento dessa estratégia
conforme se ampliava a interacdo entre os candidatos, ja apds a resposta do oponente. Como se era
esperado, utilizar a fala para se defender ndo € uma estratégia de pergunta (-3,2). Contudo, a defesa ficou

Tabela 6. Estratégias discursivas por destinatario

Ataque Defesa Indefinida Neutra Total
n %dest. p n %dest. () n %dest. Rp n %dest. p

Ciro Gomes 10 10,9 -1,7 5 54 -0,2 0 0,0 -1,6 77 83,7 1,2 92
F. Haddad 21 43,8 4,0 0 0,0 -1,7 3 6,3 1,5 24 50,0 -1,8 48
H. Meirelles 33 35,8 3,7 5 54 -0,2 1 1,1 -0,9 54 58,1 -1,7 93
J. Bolsonaro 6 20,0 0,2 0 0,0 -1,3 0 0,0 -0,9 24 80,0 0,5 30
Marina Silva 11 12,2 -1,4 6 6,7 0,3 2 2,2 -0,2 71 78,9 0,7 90
Alvaro Dias 8 8,9 -2,2 10 11,1 2,1 2 2,2 -0,2 70 77,8 0,6 90
G. Alckmin 25 24,5 1,3 1 1,0 -2,0 1 1,0 -1,0 75 73,5 0,1 102
G. Boulos 7 7,9 -2,4 10 11,2 2,1 7 7,9 3,0 65 73,0 0,0 89
Cabo Daciolo 7 14,6 -0,7 3 6,3 0,1 2 4,2 0,7 36 75,0 0,2 48
Total (n) 128 (18,8%) 40 (5,9%) 18 (2,6%) 496 (72,7%) 682*

* Néo séo contabilizadas as participagcdes sem destinatarios definidos, por isso ndo se totaliza 795.
chi-square: 91.000 | p-value: 0,000

Fonte: CPOP (2018).
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Tabela 7. Estratégias discursivas por tipo de participacao

Ataque Defesa Indefinida Neutra Total
n Y%tipo p n %tipo p n Y%tipo Rp n %tipo p

Pergunta 28 14,4 -0,9 0 0,0 -3,2 2 1,0 -1,56 165 84,6 1,6 195
Resposta 30 14,0 -1,1 18 8,4 1,9 6 2,8 -0,1 161 74,9 0,0 215
Réplica 47 27,6 3,3 4 2,4 -1,7 4 2,4 -0,4 115 67,6 -1,0 170
Tréplica 27 16,7 -0,1 20 12,3 3,8 11 6,8 2,9 104 64,2 -1,56 162
Consideracdes 4 7,7 -1,6 0 0,0 -1,7 0 0,0 -1,2 48 92,3 1,5 52
DireitoResp. 0 0,0 -0,4 1 100 4.1 0 0,0 -0,2 0 0,0 =0i9 1
Total (n) 136 (17,1%) 43 (5,4%) 23 (2,9%) 593 (74,6%) 795

chi-square: 88.350 | p-value: 0,000
Fonte: CPOP (2018).

concentrada significativamente como uma estratégia de participagdes do tipo tréplica (3,8), provavelmente
uma consequéncia do maior uso de ataques como estratégia nas réplicas.

Da Tabela 7, destaca-se ainda que houve apenas um direito de resposta em todos os debates presidenciais
na TV. Ele ocorreu no ultimo debate, em 4 de outubro, promovido e transmitido pela TV Globo. Trata-se
de uma resposta de Henrique Meirelles a um ataque de Alvaro Dias. Essa exclusividade leva ao residuo
significativo mais alto da comparacgéao (4,1). Mostra-se também que estratégia indefinida &€ mais recorrente
nas tréplicas (2,9), simbolizando um nivel de interagdo ja marcado por defesas e ataques na mesma fala
na ultima dimenséo da interacdo entre os candidatos que se confrontam. Por fim, cabe ressaltar que a
estratégia neutra se distribui de forma equitativa entre os tipos de participacéo.

7. Consideracoes finais

Como a discussao tedrica deste artigo aponta, o uso de ataques nas campanhas é um comportamento
esperado, principalmente, em candidatos desafiantes e seu uso deve ser calculado numa légica de custo-
beneficio (Vasconcellos, 2013; Benoit; Klyukovski, 2006). Mesmo apresentando um cenario de disputa
presidencial peculiar, como discutido ao longo do texto, os resultados mostram que a légica dos ataques
nos debates nas eleicdes brasileiras de 2018 seguiu o que era esperado na literatura, ao encontro de
outras andlises de disputas anteriores. Apesar da pluralidade em numero de candidatos; a auséncia de
um mandatario tradicional; a disputa foi intensamente marcada pela polarizagao anti-PT e pro-PT, o que
também pode ser evidenciado nos debates na TV.

Os resultados confirmaram a primeira hipotese de que candidatos sem nenhuma relagdo com o mandato
vigente utilizam a estratégia de ataque mais do que os outros candidatos. Os postulantes que mais atacaram
seus oponentes foram Marina Silva e Guilherme Boulos, ambos sem participagdes nos governos Dilma e
Temer. Cabe destacar que enquanto este ultimo jamais exerceu cargo no Poder Executivo, Marina Silva foi
ministra de Lula, mas saiu do PT em 2009 e, desde entdo, posiciona-se como critica dos governos petistas.
Também foi candidata a presidente em 2010 e 2014, como opositora a Dilma. Em 2018, Marina defendeu a
prisdo de Lula por corrupgéo.

Evidencia-se ainda que houve relagéo positiva (ainda que nao estatisticamente significativa) para os ataques
em Alvaro Dias, Jair Bolsonaro e Cabo Daciolo, todos opositores ao PT. Destaca-se ainda que Ciro Gomes
foi aquele que menos utilizou suas participacdes para ataques e defesas, tendo um comportamento neutro
diante dos opositores, caracteristico de quem preferiu utilizar os debates para discusséo tematica.

Por sua vez, Haddad, Meirelles e Alckmin foram aqueles que utilizaram suas participagdes para se defender.
O que vai ao encontro dos resultados da Tabela 6, que expds as estratégias por destinatario e confirmou
a segunda hipétese do trabalho de que candidatos com alguma relagdo com o mandato vigente sédo mais
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atacados que os outros candidatos. Haddad e Meirelles foram os candidatos que mais receberam os
ataques. Embora ndo sejam propriamente os candidatos a reeleicdo, ambos se aproximam do papel de
mandatario a disputa, por serem representantes do PT e MDB e atores importantes no Executivo nos ultimos
governos enquanto ministros de Dilma, Lula e Temer. Alckmin foi atacado principalmente por representar os
partidos que constituiram a base parlamentar de Temer, como o préprio PSDB.

Em contrapartida, Alvaro Dias e Boulos foram significativamente menos atacados. Sdo candidatos que
participaram de todos os debates, mas que nao tinham vinculos com as gestdes anteriores. Além disso, ambos
n&o atingiram mais do que 4% das intengdes de voto durante todo o primeiro turno das eleicdes’ e, considerando
que o ataque é uma estratégia que pode trazer custos para o proprio atacante (Vasconcellos, 2015), presume-se
que os outros candidatos prefiram ndo atacar aqueles que apresentam poucas chances de vitéria.

Sobre o teor das estratégias de ataque, predominaram aquelas que dao atencéo as caracteristicas politicas
(57,4%), direcionados tanto aos demais candidatos (36%) quanto aos politicos que ndo concorriam ao
pleito (20,6%). Ja as criticas a elementos administrativos ficaram em segundo lugar, presentes em 39% do
corpus analisado. Cabe destacar que 21,3% dessa forma de ataque buscou atingir concorrentes, enquanto
16,2% tiveram ndo-candidatos como alvo, tais como Lula, Rousseff e Temer. Por fim, € interessante ressaltar
que a escolha de atacar foi feita de maneira mais frequente durante a participacéo do tipo réplica. Como
consequéncia disso, a estratégia de defesa surgiu de forma mais significativa nas tréplicas, mostrando que
o conflito se acentuava a medida que avangava a interagdo entre os candidatos nesse ambiente.
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2 Recuperado de [http://datafolha.folha.uol.com.br/
opiniaopublica/2018/06/1971539-reprovacao-a-temer-
e-recorde.shtml]. Consultado [24-03-2019].

3 Recuperado de [http://datafolha.folha.uol.com.br/
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shtml]. Consultado [24-03-2019].
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Consultado[24-03-2019].

5 Recuperado de [https://g1.globo.com/sp/sao-paulo/
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corrupcao-e-lavagem-de-dinheiro.ghtml].  Consultado
[24-03-2019].

6 Recuperado de [http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/
leis/Icp/Lcp135.htm]. Consultado [24-03-2019].

7 Recuperado de [https://g1.globo.com/pr/parana/
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lugar-de-lula.ghtml]. Consultado [24-03-2019].

8 Recuperado de [https://www.pt.org.br/assista-lula-e-
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sobre/]. Consultado [24-03-2019].
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2019].
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As autoras agradecem a todos os integrantes do CPOP
que participaram da coleta dos debates televisivos no
segundo semestre de 2018 [www.cpop.ufpr.br].

8 Quando se aborda temas da prépria disputa, como
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de intencdo de voto, episodios ou comportamento de
oponentes na campanha.
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