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1. Introduccion

Entender el presente y futuro de la television digital en Espana, requiere comprender
como el sector audiovisual ha venido evolucionando en las ultimas décadas, desde
diferentes perspectivas: a nivel de los formatos, la programacion ofrecida, la trans-
formacién de los modelos de negocio aplicados y grupos empresariales presentes, y
desde el punto de vista del marco regulatorio del sector.

El periodo de 1990 a 2010 de la television en Espana, es quizds uno de los
periodos mas relevantes para entender el presente y futuro de este sector. Con la
aprobacion de la Ley de las Televisiones Privadas de 1989, se dio paso a la aper-
tura de nuevos canales televisivos que competian con la siempre presente RTVE, y
con ello un nuevo modelo empresarial, que trajo consigo nuevos actores, formatos y
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programaciones, que permitieron a los espectadores ver exponencialmente aumentada
las horas de emision y la oferta dispuesta diariamente. Es durante el primer decenio
de este periodo, donde la Agenda Setting de la television espafiola donde se inici6
una Edad Dorada, que ofrecia a la sociedad espanola, opciones de consumo televisivo
nunca antes vistos, y que trajo luego la posterior apertura de nuevas concesiones para
la Television Digital terrestre (década de 2000) y el posterior apagon analodgico (2010)
e inicio del actual periodo digital del sector.

A pesar del auge de nuevos soportes y canales de comunicacion, el avance tecno-
l6gico y la creciente diversidad de medios de acceso y formatos han favorecido que
el consumo promedio mensual televisivo en Espana esta cediendo minutos antes
estos nuevos contextos de comunicacion (ej. redes sociales). Un retroceso que no ha
quitado la relevancia social de la television, como uno de los principales sectores de
consumo de la sociedad espanola hasta la fecha. Un papel que solo es comprendido si
miramos cémo ha sido su evolucion, en un periodo como el abordado en el libro, La
Edad Dorada de la Television Generalista en Espania (1990-2010). Un proyecto edito-
rial formado por 35 capitulos (distribuidos en siete bloques), en el que participaron
una treintena de investigadores de diferentes universidades (publicas y privadas),
quienes asumieron el dificil reto de reflexionar sobre uno de los pilares de la cultura
popular en Espana: la television analdgica, dirigida a grandes audiencias.

Como bien se apunta en el capitulo uno, Introduccion. Historia de la Nueva Tele-
vision, de Julio Montero-Diaz, la comprension de la <historia actual» del sector audiovi-
sual espafiol, radica en poder reflexionar e identificar las caracteristicas esenciales de
un periodo que siguen estando presente. A pesar de los cambios asociados a la tecno-
logia de emision (de la tecnologia analégica a la digital), la coexistencia de canales
generalistas y un cada vez mayor nimero de canales tematicos (especializados), y
otras formas de ver television ha estado marcada por una evolucion de las politicas
aplicadas al sector audiovisual, pese a las reticencias de los diferentes gobiernos,
quienes tuvieron que avanzar y atender los lineamientos establecidos desde la propia
Europa (Saavedra et al., 2021).

Los retos que han venido presentindose desde la apertura del mercado televisivo
en Espana en la década de 1990, han servido de base de analisis de estudios liderados
por investigadores como Palacios (1992), Reig (1998), Mosco (2006), Alvarez-Monzon-
cillo (2011) o Bustamante (2013), centrados en la comprensién del panorama evolu-
tivo (a nivel comercial, especializado y estructural), y de los sistemas comunicativos
promovidos en este sector de la comunicacion.

El capitulo, Los actores empresariales y financieros en las cadenas espariolas de tele-
vision (1990-2021), de Manuel Fernandez-Sande y Maria José Pérez Serrano, aborda
un punto complejo dentro del periodo estudiado en este libro: la evolucion de los
actores empresariales y financieros. Periodo que los autores dividen en tres: la primera
mitad de 1990, donde se da inicio al sistema televisivo mixto (publico-privada), con un
importante rol protagénico de TVE y la busqueda (de parte de las nuevas empresas
privadas) de nuevas cuotas de mercado; la segunda mitad de 1990, donde se conso-
lidan los dos primeros canales privados abiertos en el pais (Antena 3 y Telecinco); y
la correspondiente a toda la década de 2000 hasta 2010, donde hay un reforzamiento
de los actores empresariales dentro de este sector. Lo que ayuda a comprender mejor
la evolucion econdmica y empresarial del sector audiovisual espaniol, durante 1990 y
2010, y los diferentes factores y conflictos que incidieron en dicho periodo, desde la
apertura de Antena 3 y Telecinco (canales generalistas), Canal Plus (canal de pago),
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Canal Satélite Digital y Via Digital (plataformas de television digital por satélite), que
sirvieron de base al escenario actual.

El capitulo, Los politicos, la politica y la television. La comision de control a RTVE,
de Juan Martin Quevedo, ayuda a tener una mejor comprension del marco politico
presente durante el periodo abordado en el libro La Edad Dorada de la Television
Generalista en Espana (1990-2010). Un periodo caracterizado por el Estatuto de
Radio y Television aprobado en 1980 y mantenido hasta 20006, el papel ejercido por la
Comision Parlamentaria de Control de RTVE, y rol que tuvieron profesionales desta-
cados en el proceso de evolucion del sector televisivo espafiol, como por ejemplo
Jordi Garcia Candau, Ménica Ridruejo Ostrowska, Francisco Lopez-Amor, Gonzilez
Ferrari o Carmen Caffarel. Actores que afrontaron, en distintos momentos los dife-
rentes consensos y retos legislativos, financieros y estructurales asociados al sector.
Pero también, la modernizacion del marco politico regulatorio y del sistema televisivo
publico en Espana, ante la apertura a nuevos actores empresariales.

El bloque dos del libro La Edad Dorada de la Television Generalista en Espaiia
(1990-2010), conformado por siete capitulos, se centré en el estudio de las dife-
rentes estrategias de programacion y modelos de negocio aplicadas desde la televi-
sion publica (TVE1 y TVE2) y los principales canales que irrumpieron el escenario
televisivo espafol (Antena 3, Cuatro, Telecinco, La Sexta y Canal Plus), a raiz de la Ley
de las Televisiones Privadas de 1989. Estos capitulos, elaborados por Tamara Antona,
Antonia Moreno, Julio Montero-Diaz, Silvia Garcia-Mir6én, Juan Manuel Gonzilez
Aguilar, Ignacio Nevado y Mireya Vicent Ibafiez, ayudan a ver las diferentes estrate-
gias aplicadas por estos actores audiovisuales, a favor de atraer a un mayor nimero de
audiencia, desde la promocion de nuevos géneros y formatos de programas en ellos.

Con la aparicion de nuevos grupos empresariales y canales en el escenario audio-
visual espanol, el espectador tuvo ante si un aumento exponencial de diferentes
formatos y géneros de programas, que enriquecio la oferta televisiva dispuesta en
el pais hasta 1990. Pero también se dio inicio a la atomizacion de la audiencia, y
nuevos retos asociados a la bisqueda de mecanismos de fidelizacion de estos, por
parte de los agentes a cargo del desarrollo del sector. Lo que favorecio la fragmenta-
cion de los espectadores que consumian oferta dispuesta hasta 1990 (Artero, 2015),
y cuyo principal afectado (dentro del sector audiovisual) fue TVE. En especial, en los
primeros afios de aplicacion de la Ley de Televisiones Privadas, perdié la mitad de
su audiencia. Este escenario es el que se aborda a lo largo del tercer bloque de capi-
tulos del libro La Edad Dorada de la Television Generalista en Espana (1990-2010),
centrados en el andlisis asociado a las nuevas modalidades de programas de humor,
telenovelas, accion, dramas o romdnticos y ficcion juvenil, que fueron inundando
la parrilla de programacion ofertada desde los nuevos escenarios de comunicacion
televisiva surgidos en el periodo analizado. Los autores a cargo de los cinco capitulos
que integran este bloque, ayudan a comprender el papel que tuvieron las Sitcoms,
la comedia familia, los Thriller, las miniseries de autor, dramas, telenovelas, asi como
las diferentes férmulas aplicadas para la atraccion de diferentes perfiles de audiencia
fragmentada en el pais (ej. jovenes). Una diversidad de géneros y oferta de contenidos
que favoreci6 la transformacion del tipo de competencia existente previamente en un
sector monopélico hasta antes del periodo estudiado. Y que dio lugar a unos afios de
lucha empresarial por la audiencia, entre canales generalistas (publicos y privados),
asi como la guerra de los ratings, entre canales propiedad de una misma empresa
(Sanchez-Tabernero y Artero, 2008; Saavedra et al., 2021).
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La década de 2000 trajo consigo un escenario audiovisual en Espana marcado
por el auge de los géneros abordados por los autores a cargo de los capitulos que
integran el bloque tres del libro, Las cadenas y sus estrategias de programacion, pero
también la irrupcion de nuevos formatos hasta entonces no vistos en el pais, y una
nueva forma de entender la television y el entretenimiento, que ayudé a dar iden-
tidad a los diferentes canales generalistas e industria audiovisual, en general. A lo
largo del bloque cuatro, Otros formatos y programas de entretenimiento, del libro La
Edad Dorada de la Television Generalista en Espana (1990-2010), se tiene acceso a
diez capitulos, que centran su atencion alrededor de lo aqui expuesto, en especial,
la evolucion y el desarrollo de las series internacionales de ficcion, la relacion que
se ha ido construyendo entre la industria del cine y la television, y la programacion
cinematografica generada durante el periodo estudiado. Pero también, la evolucion de
los concursos televisivos en Espana, el creciente avance de los programas musicales
en la pantalla espafola, el fendmeno que significo el Realities, Talents y Talks Show
en el pais, con Gran Hermano, Operacion Triunfo y Cronicas Marcianas. Ademads,
se analiza la evolucién observada en los programas de humor y su transicion hacia
los monologos y otros formatos (ej. Zapping), la innovacion de uno géneros mas
importantes de la television espafiola, como es el futbol, la creciente desaparicion de
los programas educativos, infantiles y juveniles, desde mediados de 1990, y el auge
y creciente competencia alrededor de los programas de retransmision de eventos
taurinos y su paso a la retrasmisiéon de otros programas afines (ej. retransmision de
los encierros de Sanfermines), como medida tomada por las cadenas de television al
Cédigo de Autorregulacion sobre Contenidos Televisivos e Infancia de 2004.

Los bloques quinto y sexto del libro La Edad Dorada de la Television Genera-
lista en Espana (1990-2010), integrado por seis capitulos, explican la evolucion de
los programas informativos, de divulgacion cultural y educativos en la television, asi
como el papel del periodismo en estos medios, con la apertura de nuevos espacios,
como por ejemplo los informativos, los programas de debate, entrevistas de actua-
lidad, reportajes, satira informativa, infoshows, reportajes, magacines y programas
culturales y educativos. Programas que, como bien apunta el trabajo Lo programas de
debates y entrevistas, de Virginia Martin e Itziar Reguero, las décadas de 1990 y 2010,
tuvieron un rol protagénico, en muchos casos, dentro de la parrilla de programacion,
para atraer a los espectadores cada vez mas fragmentados, en la franja horaria de
prime time. Aunque también se observo una creciente focalizacion de estas ofertas
en canales de television, cada vez mas especializados (caso TVE2, con los programas
culturales y educativos), ante el paulatino retroceso de cuota de pantalla de estos en
otros canales generalistas privados, como bien apunta el trabajo Informacion y divul-
gacion cultural, cientifica y educativa, de Rafael Llano, dentro de este libro.

Como cierre del libro La Edad Dorada de la Television Generalista en Espania
(1990-2010), sus ultimos dos capitulos se detienen en los espectadores. Los trabajos,
Los publicos y la television de otro tiempo, de Mar Chicharro, y Las audiencias en
la Edad de Oro de la television generalista (1990-2010), de Marta Roel, ayudan a
comprender el progresivo cambio del papel de los espectadores en dicho entorno, y
como el consumo televisivo dentro del espacio doméstico fue transformandose, en
la medida que fue evolucionando este sector en el periodo analizado. Pero también,
estos capitulos ayudan a tener una vision retrospectiva del presente de la television y
su progresivo avance hacia la adultez actual, donde muchos ciudadanos que crecieron
en paralelo a este proceso, ven con nostalgia los valores y rutinas cotidianas asociadas
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a la television de ayer. Una evolucion que estuvo acompaniada con un cambio en la
forma de medir a la audiencia, a través de la audiometria.

La comprension del escenario digital audiovisual espafiol pasa, por tanto, en hacer
una vision retrospectiva, que ayude a comprender el transitar del sector, y su cons-
tante evolucion, hasta alcanzar la convergencia digital actual. Lo que ayudaria a estu-
diantes, profesionales, investigadores y publico, en general, tener una vision historica
«n movimiento» de este sector, y los distintos factores que han venido marcando el
transitar de este sector hasta el presente. Un ejercicio que no es solo es necesario, sino
también complejo. Sobre todo, si tenemos en consideracion que no hablamos de un
sector con poco recorrido (mds de 60 anos), sino ha contado con periodos claves que
ameritan ser estudiados, de forma especifica.
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