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En 2018 fuimos testigos de cambios significativos en el panorama politico de América
Latina. La emergencia de nuevas figuras, la pérdida de confianza en los partidos politicos
o el aumento de la polarizacién fueron algunos de los acontecimientos a los que asisti-
mos en un afio en el que la region albergé seis citas electorales. Estas transformaciones
también supusieron la llegada de novedades en materia de comunicacion politica, con
nuevos discursos y estrategias que aportaron cambios a las interacciones entre politicos
y ciudadanos. Ante este clima de incertidumbre, la Fundacién Konrad Adenauer Monte-
video convocé a quince autores para reflexionar sobre las novedades introducidas en el
campo de las campanas electorales y las nuevas herramientas comunicativas utilizadas
en la regién para movilizar a un electorado que ha comenzado a seguir l6gicas diferentes
a las del pasado.

La edicién coordinada por Angel Arellano se abre con un analisis a cargo de Carlos
Andrés Pérez acerca de la victoria de Ivan Duque en Colombia, donde se contextualiza
la campafia con una perspectiva de lo que represent6 la figura de Alvaro Uribe. Por su
parte, Pedro Piedrahita retoma esta tematica centrando su foco en el nivel local con el
ejemplo de la experiencia de campana en el departamento de Antioquia. Tras el caso
colombiano, Eugenio Martinez ofrece una mirada a las estrategias utilizadas por Nicolas
Maduro para conseguir un segundo mandato en medio del clima de inestabilidad politica
de Venezuela.

El camino de Andrés Manuel Lépez Obrador para llegar al poder en México es
abordado en dos textos, por Sebastian Serrano y Héctor Mufioz. La figura de los outsiders
se analiza a partir del caso costarricense en la contribucién de Rotsay Rosales Valladares,
quien describe cémo en el pais centroamericano la campafa estuvo marcada por la disputa
entre el lider de uno de los partidos tradicionales y un cantante y pastor evangélico.

Una de las campanas de la regién que recibié mayor cobertura internacional fue la
de Brasil, donde el exmilitar Jair Bolsonaro supo aprovechar los escandalos de corrup-
cién en los que estuvo envuelta la izquierda del pais para llegar a la presidencia. Gil
Castillo es la encargada de abordar esta tematica en su articulo, donde analiza el proceso
de polarizacién de la campana brasilefia. Posteriormente, Eugenio Ortega y Luis Ruz
dedican su ensayo a estudiar las claves y el contexto histérico que permitieron el triunfo
de Sebastian Pifiera en Chile. Por su parte, Belén Amadeo centra las reflexiones de su
capitulo en buscar cudles son los desafios que enfrenta Mauricio Macri de cara al proceso
electoral de 2019. El caso argentino es retomado por Emiliano Calvo, quien evalta
las herramientas y novedades de campafia de Maria Eugenia Vidal en la provincia de
Buenos Aires. «Ella le gané a la historia» es el titulo elegido para describir los procesos
y estrategias que llevaron a la actual gobernadora al alzarse con el triunfo.

La edicién también revisa la campafia ecuatoriana con un articulo de Iria Puyosa
en el que desarrolla el panorama politico del pais y el contexto en el que Lenin Moreno
fue elegido presidente mediante el uso de diversas estrategias de comunicacion politica.
De la misma manera, la colaboracién de Ana Rivas con su texto sobre la contienda
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paraguaya aporta nociones para entender la llegada al poder de Mario Abdo en medio
de un escenario politico fragmentado y la polémica acerca de la credibilidad de las
empresas encuestadoras.

Tras estos doce analisis nacionales que nos ofrecen una perspectiva del juego de
campanas implementadas en la regién, la obra se cierra con tres textos que proponen
revisar, desde una perspectiva mas tedrica, las nuevas tendencias introducidas en materia
de comunicacién politica. En el primero de ellos, Carmen Beatriz Fernandez expone el
desarrollo del ciberactivismo politico en América Latina poniendo énfasis en las conse-
cuencias politicas derivadas de las llamadas fake news. Por su parte, Helena Bonomo
dedica su analisis a la irrupcion del big data en la politica y a la funcion de las redes
sociales como plataforma de didlogo entre politicos y ciudadania. Finalmente, Luciana
Panke ofrece un analisis del papel de la mujer en las democracias latinoamericanas,
con foco en el caso brasilefio, y aporta un panorama de las campanas electorales de las
candidatas de la region.

En definitiva, a través de un enfoque multidisciplinar, esta obra ofrece diferentes
perspectivas para entender las principales tendencias en materia de campafias y herra-
mientas de comunicacién politica en América Latina. Nos encontramos en un periodo
de transicion y este tipo de materiales nos ayuda a comprender los complejos procesos
politicos que experimentamos en esta nueva era de incertidumbre.
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