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RESUMEN: Este trabajo analiza mediatizaciones relacionadas con
una experiencia de vinculacion entre una corporacion cervecera, institu-
ciones de investigacion publica de la Patagonia Argentina y productores
locales de cerveza artesanal para el uso de levaduras “salvajes” entre 2016
y 2018. El objetivo del articulo consiste en comprender la produccion de
sentido en torno a estos productos con base cientifico-tecnoldgica y su
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promocion. Para ello propone un analisis de contenido de mediatizacio-
nes desde una perspectiva cualitativa que focaliza en sus aspectos so-
ciomateriales, discursivos, y en los contextos en los que se originaron y
circularon. Esto permite interpretar las narrativas y elementos materiales
identificados en dichas mediatizaciones dentro de un contexto particular,
tanto en el sector cervecero como en las instituciones de investigacion
académica argentinas. Para el andlisis se seleccionaron dos audiovisuales
y se incluyeron otras fuentes primarias y secundarias. Como resultado, se
evidencia la integracion de elementos y l6gicas de la produccion cientifica,
de la elaboracion artesanal y de elementos de origen en las estrategias de
promocion comercial de la empresa, y se destacan narrativas alfabetiza-
doras de la ciencia y un marcado énfasis en la relevancia de la transferen-
cia y lo regional en la comunicacién y promocion cientifico-tecnolodgica en
las instituciones publicas.

Palabras clave: cerveza artesanal, Heineken, levadura, relacion universi-
dad e industria, narrativas.

ABSTRACT: This paper analyses mediatisations related to a linking expe-
rience between a brewing corporation, public research institutions in Patagonia
Argentina and local craft beer producers for the use of "wild" yeasts between
2016 and 2018. The aim of the article is to understand the production of mean-
ing around these science-based products and their promotion. To this end, it
proposes a content analysis of mediatisations from a qualitative perspective
that focuses on their content, their sociomaterial and discursive aspects, and
takes into account the contexts in which they originated and circulated. This
allows us to interpret the narratives and material elements identified in these
mediatisations within a particular context, both in the brewing sector and in
Argentinean academic research institutions. For the analysis, two audiovisu-
als were selected and other primary and secondary sources were included. As
a result, the integration of elements and logics of scientific production, craft
brewing and elements of origin in the company's commercial promotion strat-
egies is evident, as well as the integration of science-literate narratives and a
strong emphasis on the relevance of transfer and regionalism in scientific-tech-
nological communication and promotion in public institutions.

Keywords: craft beer, Heineken, yeast, university industry relations, nar-
ratives.

1. INTRODUCCION. CIENCIA, CERVEZA Y MEDIATIZACIONES

En 2011 fue publicado un articulo cientifico que mostraba el paren-
tesco de una levadura aislada de los bosques patagonicos de la Republica
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Argentina con la levadura de cerveza lager, la mas utilizada a nivel mun-
dial por la industria cervecera. Esta levadura fue identificada por un grupo
de microbiologia de la Universidad Nacional del Comahue (UNCO) y del
Consejo de Investigaciones Cientificas y Técnicas de Argentina (CONI-
CET). A finales del afio 2015, ambas instituciones firmaron un licencia-
miento con la empresa multinacional Heineken para su uso comercial, el
cual permitia también la produccion por cerveceros artesanales regiona-
les de la zona andino-patagonica. Tanto el hallazgo como la transferencia
tuvieron difusion mediatica en diarios, revistas, redes sociales, y en even-
tos cerveceros y cientificos (Kaderian y Aguiar, 2022).

Este articulo busca comprender la produccion de sentido en torno a
las mediatizaciones que circularon a partir de experiencias de vinculacion,
produccion y promocion de las cervezas con base cientifico-tecnoldgica.
Para ello propone un analisis de contenido de mediatizaciones realizadas
por la corporacion cervecera y la UNCO. Las mediatizaciones pueden
comprenderse como fendmenos de comunicacion donde intervienen
plataformas y soportes técnicos que pueden abordarse en sus efectos
macrosociales y/o en contextos especificos. Se han seleccionado dos
audiovisuales que tratan tematicas cientifico tecnoldgicas en torno a
la identificacion de esta levadura “salvaje” (Kaderian y Aguiar, 2022).
Ambos circularon entre 2016 y 2018, acompafiando la promocion
y comercializacion de las cervezas realizadas por la academia y la
corporacion. El enfoque metodoldgico para su tratamiento es cualitativo,
e involucra herramientas para el analisis de sus caracteristicas
sociomateriales, discursivas, y de los contextos en los que se originaron y
circularon. Se prestara especial atencion a los aspectos socioproductivos
de la cerveza artesanal e industrial, y a los cambios del sector académico
local en materia de comunicacion, vinculacion y comercializacion de
la ciencia y la tecnologia. La relevancia de su estudio esta dada por
la importancia de comprender el proceso de transformacién de las
relaciones entre los medios de comunicacion y otros ambitos como la
academia y las empresas, sus implicancias y afectaciones mutuas. En
la esfera de la investigacion académica, la mediatizacion tiene incidencia
en la evaluacion y legitimacion cientifica, en sus practicas de promocion,
de gestion institucional, y en su relacion con la politica y la industria. En |a
esfera empresarial, da lugar a nuevas formas de difusion y promocion a
partir del despliegue de estrategias mediaticas para diversas plataformas.
Finalmente, este tipo de abordaje permite identificar en particular el rol de
las mediatizaciones en la produccion de sentido en torno a estas nuevas
cervezas, articulando elementos del producto, como su origen cientifico-
tecnologico, artesanal y su anclaje territorial, para su comercializacion.
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En la primera seccion del articulo se presenta el marco conceptual
referido a mediatizaciones, ciencia y tecnologia. En la segunda seccion
se hace referencia a la metodologia y a la seleccién de los materiales a
analizar. En la tercera seccion se analiza el contenido de los audiovisuales
y sus caracteristicas sociomateriales. En la cuarta seccion se interpreta
dicho contenido a partir de su puesta en relacion con el contexto de pro-
duccion y circulacion de los audiovisuales y las narrativas a las cuales
apelan. En la seccion final se presentan las conclusiones del articulo.

2. CONCEPTUALIZACION. MEDIATIZACIONES, CIENCIA Y TECNOLOGIA

Desde las ciencias sociales y la comunicacion, Castells (1995) sos-
tiene que la difusion y el desarrollo de las tecnologias de la comunicacion
e informacion (TICs) modificaron la base material y las reglas de juego
en el consumo, la produccion, el trabajo, la educacion, el entretenimiento,
los medios de informacion, la politica y los gobiernos. Krotz (2017) refiere
que la transformacion actual mas importante en los sistemas mediaticos
tiene que ver con la integracion de las computadoras en todas las ope-
raciones simbolicas. Segun el autor, esto tiene impactos en la estética,
organizacion, tecnologias y la transformacion del caracter que poseian
los viejos medios. La mayor parte de esta integracion es llevada a cabo
por grandes empresas que configuran las actividades de los usuarios
para obtener informacion (Krotz, 2017, Livingstone, 2019).

Autoras como Averbeck-Lietz (2018) han propuesto comprender la
mediatizacion como una epistemologia donde los medios, las tecnologias,
el sentido social y la accion comunicacional estan entramados. Hjarvard
(2076) sostiene que una mediatizacién puede ser descrita como un proceso
creado por la superposicion y adaptacion reciproca entre las logicas de los
medios de comunicacion y las de las otras instituciones. Segun Vasallo de
Lopes (2018), las mediaciones son el lugar donde es posible comprender la
interaccion, lo cual responde tanto al sistema industrial y las matrices cul-
turales, como a las competencias de recepcion y a la simbolizacion y rituali-
zacion de los lazos sociales. Por su parte, en su analisis de las plataformas
mediaticas, Fernandez (2018) define mediatizaciones como:

(...) todo sistema de intercambio total o parcialmente discursivo que
se practique en la vida social y que se realice mediante la presencia de
dispositivos técnicos que permiten la modalizacién espacial, temporal o
espacio-temporal del intercambio (directo, grabado, presencia o no del
cuerpo, indicialidad, iconicidad o simbolicidad, posibilidades, pero tam-
bién restricciones en esos campos) (Fernandez, 2018:31).
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La dimension sociomaterial refiere, en el estudio de plataformas
mediaticas, al lugar central del material que se intercambia -discursivo, bie-
nes o servicios-, y a los efectos modalizadores y de produccién de sentido
de los dispositivos técnicos utilizados en dichos intercambios (Fernandez,
2020). Siguiendo a Fernandez (2016; 2018; 2022), las plataformas media-
ticas son complejos sistemas multimodales que permiten la interaccion o
co-presencia de sistemas de intercambio discursivo como broadcasting
y networking. Mientras que broadcasting se refiere a medios masivos de
comunicacion, networking hace referencia a la mediatizacion que surge de
las redes de Internet que poseen efectos horizontales de comunicacion
punto a punto y privilegian la interaccion. Estas conviven con formas de
uso como las espectatoriales, donde los receptores reciben, miran, leen
y escuchan una emision elegida y/o aceptada a partir de un soporte. Si
bien la interaccional es la principal en las redes, también tiene presencia
en medios broadcasting como la radio, la grafica publica y la television.
Actualmente las plataformas también implementan formatos de reco-
mendacion y preferencias en sitios web y aplicaciones (Cingolani, 2017).
Ferndndez (2018) propone el término postbroadcasting para referir a la
convergencia y relacion conflictiva entre los medios masivos de comuni-
cacion (broadcasting) con los medios de las redes (networking) que emer-
gen con Internet. Otra nocion importante dentro de las mediatizaciones es
la de narrativas transmedia (Scolari, 2019) como formas de comunicacion
que utilizan diversas plataformas para su difusién, donde la apropiacion y
redistribucion por parte de usuarios y consumidores es clave.

En cuanto a la comunicacion y mediatizacion de la ciencia y la tecno-
logia, existen distintos modos de abordaje y lineas de estudio. Autores
como Horst, Davies e Irwin (2016) refieren a la especificidad del campo
de la comunicacion de la ciencia y la tecnologia. Esta se enfoca en el estu-
dio de acciones intencionales, explicitas y organizadas con el objetivo de
comunicar conocimiento cientifico, metodologia, procesos y practicas en
entornos donde no-cientificos son una parte de reconocida de la audien-
cia. Luthje (2017) ha propuesto una utilizacion de las mediatizaciones de
la comunicacion de la ciencia y la tecnologia, y ha analizado diferentes
formas de mediatizacion: comunicaciones interpersonales, interactivas y
de masas, y formas de comunicacion de la ciencia: publica, inter-campos,
formales o informales. Por otra parte, existen otras lineas de investiga-
cion que abordan aspectos socioinstitucionales y la importancia de las
mediatizaciones en la ciencia y la tecnologia. Segun Valiverronen (2021),
los estudios de la mediatizacion de la ciencia y tecnologia tienen que ver
con la posicion de la ciencia y la tecnologia en la sociedad. El autor refiere,
focalizado en estudios europeos y estadounidenses, que la esfera publica
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mediada se transformo en arena de legitimacion de la actividad cientifica,
con una logica predominante basada en las relaciones publicas, el mar-
keting y la publicidad, la cultura promocional y la l6gica de la celebridad.!
Todo ello en el marco de la comercializacion de la ciencia y la tecnologia,
y la competencia por fondos publicos y privados para la investigacion.
En la esfera comercial, las narrativas cientificas y técnicas han sido uti-
lizadas en las publicidades y campafias de responsabilidad empresarial
(Nelkin, 1995; Chen, 2015, Malcher y Raiol, 2018), un ejemplo de ello es la
utilizacion de expertos como actores o la imitacion de su estética.

Por su parte Weingart (2011), desde la sociologia sistémica, hace
referencia a los impactos en las universidades y en las instituciones de
investigacion de la primacia de las oficinas de relaciones publicas. Estas
producen reportes directamente para el publico masivo y los medios con
el objetivo de atraer estudiantes y patrocinadores, y participan en la for-
mulacion de “declaraciones de mision” dirigidas a sus juntas directivas,
sus comunidades y hacedores de politicas, legitimando sus acciones y
performances (Weingart, 2011). El autor advierte que esto puede gene-
rar distintos grados de tension debido a que hace entrar en conflicto las
reglas y valores de las instituciones cientificas y universitarias (Weingart,
2011; 2022). Tales reflexiones provienen de paises como Estados Unidos
y de Europa, donde se han llevado a cabo reformas para aumentar la visi-
bilidad de las instituciones cientificas y académicas, como las relaciones
publicas, rankings u otro tipo de practicas de promocion (Valiverronen,
2021). Esto ha tenido eco localmente, sin embargo, no se le puede asig-
nar la misma escala y magnitud. Algunos autores refieren la existencia de
un “giro comunicativo” en la region que resultd estructural para el desa-
rrollo de la propia ciencia (Polino y Castelfranchi, 2012). Este expresa el
incremento de la importancia dada al rol cultural, politico y epistémico de
las practicas de comunicacion de las ciencias. Explican los autores:

Este giro tiene dos aspectos. Por un lado, las politicas de | + D, Cy T
y las practicas de comunicacion cientifica estan cada vez mas relacio-
nadas con las demandas del mercado, las industrias culturales y los in-
tereses politicos: se trata de una tecnociencia globalizada y neoliberal.
Por otra parte, esta configuracion también crea posibilidades interesan-
tes para la retroalimentacién mutua entre la tecnociencia y la sociedad,

1. Fahyy Lewenstein (2021) sefialan como el género de representacion de “cele-
bridad” basada en la exposicion personal en medios combina lo publico y lo privado. En
esos casos la fama implica una mercantilizacién de la reputacion que puede utilizarse para
promocionar libros, productos y hasta politicas.
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y para ampliar los mecanismos de participacion social en la produccion
y gobernanza de las CyT, catalizada y fortalecida por nuevos modelos y
practicas de comunicacion publica de CyT. (p. 14)

En este marco, las universidades han pasado a tener un caracter pre-
ponderante frente al objetivo de producir los intercambios entre actores
académicos y extra académicos? Esto se ha manifestado en la expan-
sion en la creacion de areas y programas especificos en universidades
y organismos de investigacion (Polino, Cortassa, 2015; Cortassa, Rosen,
2019; Castelfranchi, Fazio, 2020, Masseilot, 2023). En este contexto, tanto
en el campo disciplinar como en el de las politicas publicas en la region,
‘comunicacion de las ciencias y la tecnologia” actualmente refiere a una
heterogeneidad de sentidos que incluye practicas y actividades orienta-
das por propdsitos diversos, entre los que se encuentran el divulgativo, el
transferencista y/o extensionista (Cortassa et al., 2020, Masseilot, 2020).

3. METODOLOGIA Y SELECCION DE AUDIOVISUALES A ANALIZAR

Este trabajo utiliza una metodologia de tipo cualitativa y se basa en el
analisis de contenido de las mediatizaciones atendiendo a sus caracteris-
ticas sociomateriales, su discursividad y sus contextos de produccion. El
analisis de contenido consiste en la lectura, rearticulacion e interpretacion
de los objetos analizados junto con el desarrollo de un contexto que debe
considerar preguntas de investigacion, correlaciones empiricas asumidas
o tedricas (Krippendorff, 2018). Por su parte, Ferndndez (2020) sefala la
relevancia de situar los objetos de analisis en su contexto social, para luego
reconstruir el sistema de intercambio del que participan, otorgandole un rol
central al material intercambiado, sea éste discursivo, bienes o servicios. A
partir de esto propone diferentes niveles para analizar las caracteristicas
sociomateriales de las mediatizaciones. En primer lugar, el de los disposi-
tivos técnicos, con sus dinamicas de desarrollo propias; en segundo lugar,
el de las mediatizaciones, sus géneros y estilos -graficos, videos, escritura
e iconografia-; y, en tercer lugar, el de sus usos sociales, por ejemplo: infor-
macion, entretenimiento, educacion, lucha politica, socializacion, entre
otros. Siguiendo al autor, a partir de este tipo de analisis se puede explorar

2. Como sostienen Polino y Cortassa (2015): “las universidades de la regién estan
expuestas a presiones globales y tendencias similares a aquellas que acontecen en los
paises desarrollados: nuevas politicas que persiguen la innovacion tecnologica, la trans-
ferencia y los derechos de propiedad intelectual; nuevas relaciones con el mercado; asi
como busquedas de didlogo, participacion e involucramiento publico” (p. 23).
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cémo se asocian diferentes narrativas o mosaicos de diferentes géneros
discursivos, que se despliegan junto a los dispositivos técnicos. En este
caso, el procedimiento que se siguio para el analisis consistio en el armado
de una grilla (ver Tabla 1) sobre los audiovisuales y su descripcion.

Finalmente, se abordaron narrativas relacionadas con la cerveza
industrial y artesanal y la ciencia y la tecnologia. La elaboracion de un
contexto permite interpretar el sentido y significado de las narrativas
(Hyvarinen, 2008) presentes en las mediatizaciones poniéndolo en rela-
cion con otras fuentes de informacion. Para ello se consideraron fuentes
primarias y secundarias: materiales audiovisuales; notas periodisticas;
una entrevista propia realizada a un informante clave; presentaciones de
los investigadores, actores y productores en medios; y estado del arte
académico reciente sobre la industria cervecera y cambios institucionales
en la academia local. De este modo, el analisis de las mediatizaciones
propuesto articula la observacion de las caracteristicas sociomateriales y
discursivas de los audiovisuales, sus narrativas en torno a la produccion
de cerveza y sus contextos.

Como se mencionod en la introduccion, el trabajo analitico se centra
en dos audiovisuales identificados a partir de busquedas en plataformas
audiovisuales: el primero representativo de la corporacion cervecera, lan-
zado en 2018, y el segundo de la universidad interviniente, presentado en
2017. Su seleccion tuvo en cuenta quién lo produjo, su duracion y plata-
formas de circulacion. En relacion con el primero, la recolecciéon de mate-
riales comenzo con la indagacion del término “Heikenen Wild Lager” en
buscadores como Google y plataformas como YouTube. Como resultado
se encontraron audiovisuales, la mayoria con fines publicitarios, publi-
cados en plataformas por cuentas oficiales y de filiales de la compafiia
en distintos paises y también por cuentas no oficiales. El periodo de
publicacion de la mayoria de los materiales fue desde 2016 hasta 2018,
momento en el cual parecio terminar la produccion de las cervezas y la
campana. Algunos ejemplos son: un cortometraje de la compafia neo-
yorkina de publicidad Convicts; publicidades dirigidas a Irlanda donde
un famoso chef realiza platos excéntricos en distintas locaciones al aire
libre; u otra dirigida a Italia, llamada The Patagonia Quest, que cuenta con
escenas de accion, aventura y escalada. Otros audiovisuales de mayor
longitud, en inglés y neerlandés, narran la historia del descubrimiento de
la levadura y la elaboracion de la cerveza, con el “Maestro Cervecero Glo-
bal” como figura central. Por ultimo, se encontré un cortometraje patroci-
nado por Heineken y publicado en el sitio de National Geographic, el cual
fue seleccionado para el andlisis.
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Por otra parte, en la exploracion de material relacionado con las acti-
vidades realizadas por las instituciones académicas y de investigacion
responsables del hallazgo de la levadura, se encontraron materiales de
la Universidad Nacional del Comahue (UNCO) y del CONICET. En el canal
de CONICET Dialoga se encuentran videos referidos al Proyecto “Pata-
gonia Salvaje” y “Ciencia y Cerveza” que incluyen entrevistas a cervece-
ros, relatos de la trayectoria de la investigacion y reconstrucciones de la
historia de la vinculacion. De la UNCO se ha encontrado un documental
extenso en el marco de una serie de tres videos denominada “ldentidad
Patagonia”. De los dos dedicados a levaduras se selecciono¢ “ldentidad
Patagonia. Levadura de cerveza” (2017), que tiene como protagonistas
a integrantes de un equipo de investigacion que estudia levaduras para
la elaboracion de cervezas, radicado en el laboratorio de Microbiologia y
Biotecnologia del Centro Regional Universitario de Bariloche (CRUB). Este
laboratorio pertenece desde 2017 al Instituto Andino Patagonico de Tec-
nologfas Bioldgicas (IPATEC) de doble pertenencia entre el CONICET vy la
UNCO. El documental fue solicitado a una productora por el Rectorado
de la UNCO y se encuentra disponible en la Plataforma MundoU?. Esta
es una plataforma nacional audiovisual universitaria que articula y pro-
mueve la distribucion de los contenidos que las universidades publicas
argentinas generan desde sus centros de produccion. La misma surge
en el marco del Plan Federal de Produccion de Contenidos Audiovisuales
Universitarios, impulsado por la Red Nacional Audiovisual Universitaria
(RENAU) conformada por las Universidades Nacionales que integran el
Consejo Interuniversitario Nacional (CIN), y financiado por la Secretaria
de Politicas Universitarias. También se encuentra en la plataforma Vimeo,
donde MundoU es miembro desde diciembre de 2017, y cuyo canal con-
tiene en la actualidad 1190 videos*.

4. ANALISIS DE CARACTERISTICAS DE MEDIATIZACIONES Y DE CONTENIDO
DE LOS DOS AUDIOVISUALES

4.1. A Wild Lager History de Heineken
A Wild Lager History (2018) posee una puesta en escena de situa-

ciones y locaciones cotidianas (Heineken, 2018). El audiovisual dura
3:43 minutos, donde se intercalan diversos videos, imagenes y musica.

3. Véase el sitio de Mundo U. https://www.mundou.edu.ar/
4. Visto el 26 de marzo de 2024.
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Utiliza locaciones reconocidas de la ciudad de San Carlos de Bariloche,
sus actores no son profesionales y los didlogos tienen caracteristicas de
improvisacion sobre lo guionado (Imagen 1).La plataforma para acceder
es un video embebido en el sitio web de National Geographic disponible
en idioma inglés. En el texto que acompana al video en la pagina web de
National Geographic sefiala: “El contenido fue escrito y es traido a usted
por nuestros patrocinadores. EI mismo no refleja las perspectivas de
National Geographic, ni de su equipo editorial” (Traduccion libre)®

El audiovisual comienza con un primer plano de las montafas de la
region de El Chaltén, provincia de Santa Cruz, mientras que de fondo se
puede escuchar el relato de un cientifico argentino. Luego las imagenes
cambian y pasan a mostrar areas del Parque Nacional Nahuel Huapi
(Imagen 2). Alli se muestra la llegada a la ciudad de Willem van Waesber-
ghe, Maestro Cervecero Global de la compafia. La musica llama la aten-
cion por tener reminiscencias a géneros espanoles y luego caribefos, una
decision estilistica que podria estar relacionada con la eleccion de una
musica ambiental “alegre” o tal vez para interpelar a un publico “latino’
o ‘hispano’ a partir de brindar melodias facilmente reconocibles para
esas audiencias dada la locacion argentina. Waesberghe se representa a
si mismo como actor, plantea el nudo o el conflicto del audiovisual. Con
su relato se refiere a los origenes de la levadura lager, planteando que se
conoce al “padre” pero no a la “madre”.® En la narrativa del audiovisual se
presenta una asociacion entre la levadura salvaje o “madre” con un cul-
tivo propio de la levadura lager utilizada en las cervezas de compafiia’, de
alguna manera apropiandose de la identidad bioldgica y cientifica de las
levaduras hacia una comercial.

Posteriormente se presenta el otro protagonista, identificado como
investigador de levaduras y descubridor de la “madre de la levadura lager”,
de su “valor cientifico” y su importancia para la produccion de cerveza:
Diego Libkind, y otros integrantes del equipo: investigadores y becarios.
La puesta en escena principal sucede en un bar de cerveza artesanal, un
local adaptado sin sus propios logos y marcas, y con una de sus canillas

5. National Geographic Partners (2018). National Geographic and Heineken® Join
Forces to Launch ‘A Wild Lager Story. https://nationalgeographicpartners.com/2018/09/
heineken-partnership/

671. El “padre” seria una levadura Saccharomyces cerevisiae cervecera y la “madre la
descubierta en los bosques patagonicos e identificada en 2011: la Saccharomyces euba-
yanus.

7. Este cultivo propio de la empresa es llamado “A-Yeast” y forma parte de la narrati-
va de su historia institucional. Véase: Sitio Web Heineken (2024). The Heineken Story. Born
in Amsterdam, raised by the world. https://www.heineken.com/ph/en/history
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de expendio con la cerveza Heineken. El montaje introduce imagenes de
una fabrica de whisky de la localidad de Dina Huapi, cercana a San Carlos
de Bariloche. En el bar, Waesberghe y Libkind entablan un didlogo sobre
las levaduras y cémo se forma la levadura hibrida lager utilizada para las
cervezas industriales de este tipo:

+ Las levaduras pueden tener sexo e intercambiar su ADN para sobrevivir
en la naturaleza.

+ Si, tratamos de generar nuevas levaduras lager en el laboratorio. El tér-
mino técnico es hibridizacion. Es un tipo de sexo, pero no el que esta-
mos acostumbrados [Risas].

+ En la naturaleza hay muchas levaduras potenciales que podrian hacer
muy buenas cervezas, es bueno saberlo para la conservacion de bos-
ques. (Audiovisual National Geographic y Heineken - Traduccion libre).

BARILOCHE, PATAGONE

b\ — DIEGO LIBKIND

Imagen 1. Capturas del audiovisual “A Wild Lager History de Heineken” (Heineken y
National Geographic)

4.2. Identidad Patagonia. Levaduras de cerveza
De acuerdo al texto que acompafa al audiovisual: “Identidad Patago-

nia. Levaduras de Cerveza” del 2017 en la plataforma MundoU, la serie
|dentidad Patagonia pretende mostrar el desarrollo de las economias
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Imagen 2. Capturas del audiovisual “ldentidad Patagonia” (UNCO). Detalle de logos

regionales en 4 regiones de Neuguén y Rio Negro® en torno a la levadura
y el aporte de la universidad en sectores productivos (Universidad Nacio-
nal del Comahue, 2017). Este posee una duracion de 38:34 minutos y su
nudo principal refiere al descubrimiento de la levadura de cervezay la vin-
culacion de un grupo de investigacion con el sector cervecero con una
mencion al convenio y proyecto de investigacion realizado con la empresa
Heineken. El documental utiliza como locaciones el laboratorio del IPATEC
(UNCO-CONICET), sectores del Parque Nacional Nahuel Huapi, paisajes
reconocidos de la ciudad de San Carlos de Bariloche y cervecerias loca-
les. Quienes aparecen en el audiovisual no son actores profesionales y los
dialogos presentan caracteristicas de improvisacion sobre lo guionado.
Los miembros del equipo que intervienen son el investigador lider del IPA-
TEC, Dr. Diego Libkind, otros investigadores y becarios, y productores -cer-
veceros y de otros productos- que también participaron de la vinculacion.

Al inicio del documental se observan imagenes de la ciudad de San
Carlos de Bariloche, sus montafias y el lago. Luego la imagen empalma
con otra que muestra a tres integrantes del equipo de investigacion cami-
nando por el Parque Nacional Nahuel Huapi. Un didlogo entre ellos per-
mite conocer que el objetivo es tomar muestras (Imagen 3). El lider del
equipo de investigacion se dirige a los becarios y dice:

+ A ver de donde podemos sacar muestras... ;Aca? ;Qué les parece?

¢ Probamos? [El resto asientel].
+ Acd estd bueno. Dale Juli.

8. Lascuatroregiones son nortey sur de Neuquén, Alto Valle de Rio Negro y Neuquén
y Valle Medio de Rio Negro.
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Imagen 3. Capturas del audiovisual “Identidad Patagonia” (UNCO). Hongo Llao Llao.
Toma de muestras

- Si, ahi hay unos tumores® que podemos muestrear (...). Busquen ahf del
lado derecho que hay un lado de la corteza que se desprende mucho
mejor

El documental combina este tipo de escenas del equipo en el bosque
con otras en el laboratorio. Se observa un microscopio y frascos etique-
tados con liquidos. El investigador refiere a su filiacion institucional en el
laboratorio de la UNCO y el CONICET. En la pantalla se pueden observar
los logos Identidad Patagonia y el de la Universidad Nacional del Coma-
hue. Mientras se ven imagenes del equipo en el proceso de toma de
muestras en el bosque, el relato en off del investigador continda. A conti-
nuacion, el audiovisual incorpora planos cortos de las hojas, cafas y tron-
cos: representan el ambiente natural de las levaduras. El relato profundiza
la explicacion sobre la linea de trabajo que estan desarrollando sobre la
levadura en ambientes extremos: “la hipotesis es que en esos ambientes
solo existen esas levaduras que han obtenido adaptaciones para eso’.

9. Serefiere a los crecimientos que genera en arboles nativos el hongo Llao Llao que
desprende sus fructificaciones en la primavera.
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En otra escena se puede observar a una de las integrantes del equipo
sosteniendo el hongo en el bosque, al cual denominan “Llao Llao’ o “pan
del indio’. La camara hace un primer plano evidenciando sus cavida-
des donde se encuentran las esporas. Mientras, la voz en off de Libkind
describe su morfologia: “cuando el viento entra y sale despedido de esa
manera se desparrama, se multiplica”. En lo sucesivo explica que las leva-
duras posibilitan la elaboracion de productos que consumimos cotidia-
namente como la cerveza, el pan o el vino. Las describe como hongos
unicelulares que soélo pueden observarse con el microscopio. En cuanto al
descubrimiento de la levadura “madre de la lager”, sefala:

Al estudiarla genéticamente con mayor profundidad nos dimos cuen-
ta que se trataba de una especie que no se conocia hasta al momento,
y que es una especie resulto ser la madre de la levadura que se usa para
hacer casi el 90% de la cerveza a nivel mundial. Esta levadura con la que
se hace esta cerveza, que se denomina lager, clasica cerveza industrial.
(...). Utiliza una levadura que es la fusion de dos especies. Se fusionaron
y generaron una nueva. De los padres, se sabia uno solo de dénde venia
(..) [el otro] es lo que nosotros descubrimos acé en la Patagonia y descri-
bimos como una especie nueva.

Como se indico previamente, en el documental aparecen otros inte-
grantes del equipo que comentan brevemente su aporte y rol especifico

7 W=l Parque Municipal LLAO LLAO "- eNiuaD Centro ReglonaIUnlve15|tarlo Bariloche /3%
R ElE )1 San Carlos de BARILOCHE  Rio Negro, Patagonia Norte, Argentina o O 3 LACRIIEN Universidad Nacional del Comahue ChUB - Unco 7S

s JOCTUDSD LaboratonodeMlcvoblologla aplicada,
EERIIE) biotecnologia y bioinformatica  iparec - ukco - co

Imagen 4. Capturas del audiovisual “Identidad Patagonia” (UNCO)
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(Imagen 4). En ese marco, una becaria doctoral explica como se produjo la
vinculacion con el sector cervecero, el cual comenzo a convocarlos “para
que les contemos lo que habiamos descubierto’. De acuerdo a su relato, a
partir de esa demanda, el equipo comenzé a profundizar su conocimiento
sobre la cerveza artesanal local. Las dificultades halladas se interpretaron
Ccomo una vacancia en la cuestion microbioldgica a partir de lo cual se
formaron cursos y servicios de asesoramiento en el manejo de la leva-
dura y las contaminaciones. También en el documental hay referencias
a la transferencia con la empresa Heineken a fines del 2015, a partir del
convenio de uso de la levadura encontrada en los bosques patagonicos.
Al respecto, el investigador aclara:

El convenio que se firmo con Heineken es de un proyecto de trabajo
a tres afios en el cual nuestro grupo va a mejorar las condiciones de la
levadura o va a tratar de encontrar nuevas alternativas que tengan basi-
camente aromas y sabores diferentes. (...). Estas levaduras no van a ser
de Heineken sino de las instituciones argentinas involucradas, que son
el CONICET, la Universidad Nacional del Comahue y Administracion de
Parques Nacionales.

Un zoécalo informativo menciona el auge de la cerveza artesanal en
Argentina: en esos afnos las empresas cerveceras crecian al 25y 30%
anual. Como sefiala uno de los investigadores en el documental, para
ese momento “No hay otro segmento de la economia que crezca tanto
y de manera continua”. El audiovisual también muestra las cervecerias y
cerveceros de la ciudad de Bariloche manipulando ingredientes junto con
imagenes de la ciudad. Una escena muestra la chacra de un complejo
turistico de la Cerveceria Wesley, donde uno de sus duefios menciona su
comienzo en la actividad como un pasatiempo en 2011. Luego comenta
sus comienzos en la produccion y venta de cerveza, primero entre ami-
gos y, mas adelante, con la ampliacion de escala, para la venta al publico
general. Su relato cuenta parte del proceso productivo, mientras, las ima-
genes muestran planos detalle de elementos de la fabrica: mangueras,
equipos, tanques, barriles y lupulos. El productor explica que su relacion
con el laboratorio le permite producir con levaduras propias. De un modo
similar aparece la Cerveceria Manush, ubicada en la misma ciudad. Uno
de sus duenos relata la historia de como comenzd a producir cerveza en
un departamento de estudiante y el crecimiento de su fabrica. Destaca
que se acerco a la Universidad cuando comenzo a aplicar técnicas micro-
bioldgicas en la produccion de cerveza, por limitaciones econdmicas para
importar levadura y por la oferta de mejor calidad de levaduras. En otra
escena se puede ver al cervecero utilizando un microscopio profesional
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en su fabrica. El productor explica que con la reutilizacion de levadura el
producto deberia mejorar: “porque se va adaptando al medio, entonces
la segunda o tercera va mejorando la velocidad de fermentacion y otras
caracteristicas de la cerveza terminada y del proceso’. El productor tam-
bién sostiene que el descubrimiento de la levadura ofrecio la oportunidad
de que la cerveza tenga identidad regional marcada, reforzando la nocion
de lo local y posibilitando una “‘combinacion que hace un producto unico
en el mundo’. Esto también es mencionado en otra de las intervenciones
de Libkind, donde sefala que: “Un producto con insumos 100 por ciento
nacional abre puertas a denominacion de origen, da valor agregado vy
competitividad al productor (...) Esto catalizd un monton de articulaciones
entre el sector cervecero y nuestro grupo’.

4.3. Aspectos sociomateriales de los audiovisuales

La Tabla 1 sintetiza las caracteristicas sociomateriales de los audio-
visuales. Para el armado de la grilla se tuvieron en cuenta los diferentes
niveles para analizar mediatizaciones propuestos por Fernandez (2016,
2022): el de los dispositivos técnicos, el de sus géneros y estilos y el de
Sus usos sociales. A estos niveles se agregaron elementos relevantes
surgidos de la lectura de bibliografia sobre mediatizaciones. Los elemen-
tos que se destacan corresponden a caracteristicas materiales y usos de
las mediatizaciones: su formato documental tipico del broadcasting es
difundido como un fenémeno postbroadcasting o networking (Fernandez,
2018) por redes sociales y plataformas de medios. En el caso de la corpo-
racion, se ha difundido por el sitio de National Geographic, una empresa
privada internacional dedicada la difusion cientifica y tecnolégica. En el
caso de la produccion académica, fue difundido oficialmente por una pla-
taforma universitaria nacional. Ambos fueron subidos por cuentas insti-
tucionales a plataformas masivas como YouTube o Vimeo. El audiovisual
de Heineken tiene un formato con caracteristicas estilisticas hibridas
entre documental, infomercial y publicidad con una duracién acotada y
adaptada a plataformas. El de Identidad Patagénica, por su parte, tiene
caracteristicas de infoinstitucional y documental de larga duracion, y
busca difundir y promocionar las actividades de ciencia y tecnologia y
las vinculaciones. Ambos audiovisuales incorporan la actuacion de cien-
tificos, cerveceros, cervecerias, y paisajes de naturaleza localizados en
San Carlos de Bariloche. Quienes actuan en ellos, aunque reciben indica-
ciones a partir de didlogos guionados, se representan a si mismos: en el
documental universitario, en ciertas actividades realizadas en el marco
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AUDIOVISUALES

A WILD LAGER STORY (2018).

IDENTIDAD PATAGONIA. LEVADURA DE
CERVEZA (2017).

Sitio National Geographic. Otros:
IPATEC, Heineken Argentina
(CCU) con subtitulos al espafiol.

Plataforma Mundo U.
Otros: UNCa TV, Vimeo. Sitio oficial

Plataforma " : (al 2023):
e Sitio oficial (al 2023) i
mediatica https://www.nationalgeographic. 2gr?tsééﬂg&yé@rtfg/?g:hi%%g‘%ZO
com/travel/article/sponsor- Pataqonia/288
content-wild-lager-story 9
Duracion 3:43 minutos. 39:00 minutos.

Sistema de Reco-
mendacion

Busqueda, video bajo demanda,
compartido por usuarios.

Busqueda, video bajo demanda,
compartido por usuarios.

Produccion y

UNCO junto con productora contra-

- Heineken.
creacion tada.
Maestro Cervecero Global de  |Investigador protagonista, becarios,
Actores Heineken, Investigador argen-  |cervecero de Blest, Gilbert, Duham,
tino, cientificos, becarios y operario de Blest, cientificos/técni-
técnicos del laboratorio. cos del laboratorio.
Géneros Propaganda con estilo docu- Documental, infoinstitucional, difu-

mental, infomercial.

sion de conocimiento.

Usos posibles

Difusion de informacion del
producto y actividades de la
empresa.

Informacién, divulgacion cientifica,
educacion, entretenimiento.

Escala de difu-
sion y audiencia

Internacional angloparlante.

Nacional y regional. Audiencia hispa-
nohablante.

|dioma

Inglés.

Espafiol.

Tipo de material

Audiovisual grabado, archivo de
video.

Audiovisual grabado, archivo de
video.

Modalidad de ' .
intercambio Espectatorial. Espectatorial.

) ) oo Postbroadcasting, audiovisual
Tipo de Postbroadcasting, audiovisual » ; ‘
fendomeno socio- |corto formato broadcasting f%rrm?;?a?g?%%cssténag;]ggénddédo
semidtico difundido por plataforma. por p y

television.

Dispositivos de
visualizacion

Computadora/tablet/teléfono
movil. Pantalla en eventos.

Computadora/tablet/teléfono movil.
Pantalla en eventos.

Imagen y edicion

Alta calidad de imagen, edicion
profesional.

Alta calidad de imagen, edicion
profesional.

Tabla 1. Sintesis del analisis de las caracteristicas sociomateriales de los audiovisuales
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AUDIOVISUALES

A WILD LAGER STORY (2018).

IDENTIDAD PATAGONIA. LEVADURA DE
CERVEZA (2017).

Tipo de interac-
cion entre actores

Relato guionado, charla entre
dos personas.

Relato guionado, charlas, entrevis-
tas.

Lugares de las

Oficinas de CCT-Patagonia Nor-
te, bar cervecero artesanal local

Parque Nacional Nahuel Huapi,
bares cerveceros y fabricas de cer-

estilizadas.

escenas oo ) vezas barilochenses, laboratorio de
y fabrica de whisky. microbiologia (UNCO).
Casual, deportiva, ropa de trabajo:
Vestimenta Elegante sport, casual. ambos cientificos y de operarios
Cerveceros.
Musica ambiental, ritmos y MUsica electrénica ambiental, soni-
Musica melodias caribefias y espafiolas [dos de sintetizador, musica progre-

siva o jazz.

Tipos de planos

Planos panoramicos, primeros
planos, planos de bar y fabrica,
paisajes y bosques.

Planos generales aéreos, planos
medios, primeros planos, planos de
los objetos y ambiente laboral.

Tabla 1. Sintesis del andlisis de las caracteristicas sociomateriales de los audiovisuales

de sus investigaciones: recoleccion y aislamiento en entornos naturales,
reuniones y analisis de laboratorio. Los dos incluyen momentos que pare-
cen de improvisacion. La actuacion de Libkind presenta diferencias en
cada caso. En el audiovisual de la corporacion tiene un rol principal, sin
embargo, el protagonista es el gjecutivo de la corporacion. Alli se encuen-
tra en situaciones de ocio y conversacion. En el audiovisual académico si
es protagonista y se presenta en entornos laborales, dentro del laborato-
rioy en el bosque, junto a los becarios.

Finalmente, los dos audiovisuales poseen caracteristicas especta-
toriales, con formatos de intercambios discursivos que no permiten la
interaccion directa, aunque, debido a su difusién mediante plataformas
y redes sociales, la intervencion de los publicos a través de comentarios
fue igualmente posible.

5. CONTEXTOS, INDUSTRIA Y ACADEMIA

Como se indico en el apartado metodoldgico, el contexto posibilita com-
prender el sentido y significado de las mediatizaciones. Para ello se presta
especial atencion a los aspectos socioproductivos de la cerveza artesanal e
industrial, y a los cambios del sector académico local en materia de comu-
nicacion, vinculacion y comercializacion de la ciencia 'y la tecnologia.
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En 2015 se realizd un convenio entre CONICET, la UNCO y la Admi-
nistracion de Parques Nacionales con una corporacion cervecera para
licenciar el uso de una levadura aislada en la Patagonia por un laboratorio
argentino (Kaderian y Aguiar, 2022). En 2016 la compafiia internacional
lanzé una “Serie de Lager Salvajes” (Imagen 5). Las cervezas fueron deno-
minadas: H32 Himalayas (Himalayan Plateu), H35 Cordillera Azul (Blue
Ridge),y H41y H71 Bosques Patagonicos (Patagonian Forests). Los nom-
bres remiten a las areas geograficas, especificamente paralelos y meri-
dianos, donde fue encontrada la especie Saccharomyces eubayanus en
Argentina, Estados Unidos y China.' El convenio realizado también permi-
tia la elaboracion de cervezas por parte de cerveceros de San Carlos de
Bariloche y El Bolson. Esto dio lugar, entre 2017 y 2018, a la produccion
de cervezas presentadas y distribuidas en diferentes eventos y bares (ver
Tabla 2). Las mismas fueron denominadas de diferentes maneras: la cer-
veceria Blest la llamd “Madre Salvaje”; Bachmann, “Lager Salvaje”; Manush,
“‘Sauvage”; Duham, “Dorada Salvaje” e “IPA Salvaje”; Diuka, “Nativa”; Wesley,
“Wild Wild Yeast”; y Berlina, “Pan del Indio”. También tuvieron lugar media-
tizaciones que circularon por plataformas y/o que fueron presentadas en
eventos e imagenes plasmadas en objetos como posters, remeras, eti-
quetas y posavasos, y que involucraron narrativas que refieren al origen
cientifico-tecnoldgico de la levadura. Algunas de ellas aparecieron en los
audiovisuales que se analizan mediante imagenes de archivo. Estas no
solo tuvieron la funcion de darle difusion a la cerveza sino a explicar la
distincion del producto en cuanto a su sabor y aroma debido al uso de la
levadura hallada en la region. Con ese objeto, tanto la corporacién como
las cervecerias artesanales se valieron de imagenes referentes a paisajes
naturales y bosques, que habia sido utilizada previamente para cervezas
de rutina (Kaderian, 2018). Antecedentes de estas estrategias pueden
observarse en otros casos de elaboracion y mediatizacion de cervezas'.

10. Ademas de EEUU y China, la especie de levadura fue identificada en Chile, Nueva
Zelanda e Irlanda. La H71 tuvo repercusion en medios argentinos ya que en su etiqueta
habia una imagen de Sudamérica y en el contorno de las Islas Malvinas tenia la leyenda
Falklands y UK.

11. Por ejemplo: cervezas con levadura de naufragios como la Flag Beer de Reino
Unido y James Squire de Australia, cervezas ancestrales como la de Kirin de Japoén y
Dogfish Head de Estados Unidos y levadura original por Carlsberg. A nivel académico, el
uso de imagenes vy narrativas “naturales” para comercializar productos alimenticios in-
dustrializados fue abordado desde la antropologia y la comunicacion (Williamson, 1978;
Hansen, 2004; Meneley, 2007).
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Lanzamiento en siete paises europeos y Estados Unidos con
Distribucion de cerveza |la serie lager y mini-barriles llamados Torpedo. Experiencias
H41 elaborada porla  |sensoriales en eventos o Museo Heineken en Paises Bajos. En
corporacion cervecera  |Argentina: cadenas de supermercados y cervetecas. Congreso
internacional de levaduras del 2018.

Evento de pruebas piloto “Proyecto Patagonia Salvaje” en 2017.
Carrera deportiva IronMan 2017. Evento de entrega de licencias
de levadura para cerveceros de San Carlos de Bariloche y El
Bolson 2018. Evento Pinta Bariloche 2019, 2020. Produccién
ocasional por cervecerias con convenio.

Distribucion de cerveza
artesanal con levadura
salvaje en San Carlos
Bariloche

Tabla 2. Cuadro sobre circulacion de cervezas salvajes

Otro punto clave para comprender el contexto en el cual se producen
los audiovisuales tiene que ver con la expansion de la cerveza artesanal
tanto en Argentina como a nivel mundial (Garavaglia y Swinnen, 2017). El
nucleo de estos cambios tiene origen en Estados Unidos, donde hubo una
nueva ola de crecimiento de la cerveza artesanal (Flack, 1997; Cabras y
Bamforth, 2016; Garavaglia y Swinnen, 2017). La primera fue en los afios
70 del siglo XX, con las primeras cervecerias artesanales. Luego se pro-
dujo otra en los afios ‘90, con las cervecerias “Indie”. En ella fueron impor-
tantes los grupos de cerveza casera con instituciones y eventos en comun
con las cervecerias artesanales (Ogle, 2006; Acitelli, 2013). La expansion
del ecosistema mediatico tuvo incidencia en esta Ultima ola: el auge del
Internet 2.0, los blogs, los foros y revistas electronicas especializadas dio
lugar a prosumidores que en algunos casos comenzaron a criticar en la
Web a las cervezas y cervecerias producidas por corporaciones. En sus
criticas, la contraposicion industrial y artesanal (Jackson-Beckham, 2017)
y la independencia de las companias constituian un tema central de las
discusiones, lo cual trascendia el producto en si mismo. Con la tenden-
cia de crecimiento de las cervecerias artesanales en Estados Unidos y
en Europa, los grandes conglomerados cerveceros reaccionaron adqui-
riendo cervecerias artesanales con el objetivo de crear sus propias ver-
siones. La reproduccion de las estéticas de las cervecerias artesanales
del momento consistio en imitar la vestimenta -como las camisas cuadri-
culadas-, modas del momento -como la hipster-, y elementos decorativos
presentes en los locales comerciales de los bares. A nivel de las narrati-
vas, las corporaciones adoptaron referencias a la pasion, la calidad de los
insumos y la habilidad para producir cerveza. Estos eventos suscitaron
debates anti-corporativos entre grupos de interesados en la tematica, lo
cual no tuvo un correlato similar en Argentina.
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Estas estrategias pueden observarse en los audiovisuales relevados
de la corporacion Heineken, donde el protagonista es el “Maestro Cerve-
cero Global” de la empresa. Este jefe de cerveceros proveniente de Paises
Bajos, donde esta la casa matriz de la empresa, protagonizé mediatiza-
ciones que se difundieron en radios, television, podcast, diarios de tirada
nacional argentinos y extranjeros, especializados en economia y en nego-
cios, revistas tematicas, de variedades y de tecnologia. Parte de ellos
correspondieron a coberturas periodisticas pagas o a la publicidad no
tradicional. En estas presentaciones, ademas de referirse a la habilidad
y pasion que requiere la elaboracion de cerveza en el contexto industrial,
introduce datos biograficos personales, como su formacion cientifica en
Geologia y su trayectoria en la industria cervecera, lo cual genera cercania
con el publico y consumidores. Otro ejemplo puede observarse en el sitio
de National Geographic, donde se publico el audiovisual seleccionado. Alli
hay una nota a Raoul Esquer, director de marca (brand manager) de la
compahfia, quien refiere que la intencién principal no fue solamente publi-
citar la nueva cerveza sino mostrar la “meticulosidad” y “pasion” en su ela-
boracion:

En Heineken somos meticulosos con nuestro proceso de elabora-
cion. Tomamos un enfoque cientifico para conseguir la cerveza perfecta,
pasando afios explorando ingredientes y perfeccionando el proceso de
elaboracion. (...) Al asociarnos con National Geographic, vimos la oportu-
nidad de combinar nuestra capacidad para elaborar cerveza con su capa-
cidad para crear historias, no sélo para impulsar el consumo de H41, sino
también para despertar la curiosidad de los consumidores por saber mas
sobre la pasién de Heineken por la elaboracién de cerveza (Traduccién
libre).”?

En cuanto al audiovisual financiado por la UNCO: Identidad Patago-
nia. Levaduras de cerveza, estuvo acompafado de otras mediatizaciones
generadas en el marco de los proyectos e instituciones antes mencio-
nados. Por ejemplo, en la presentacion de las pruebas piloto de cerve-
zas con levadura salvaje del Proyecto Patagonia Salvaje en 2017. En el
evento se desplegaron imagenes producidas por los cerveceros arte-
sanales participantes de San Carlos de Bariloche. Cada cerveceria hizo
su propio logo e imagen de la nueva cerveza salvaje producida (Imagen
6). En ellas se conjugaron diferentes imagenes y narrativas previamente

12. National Geographic Partners (2018). National Geographic and Heineken® Join
Forces to Launch ‘A Wild Lager Story. https://nationalgeographicpartners.com/2018/09/
heineken-partnership/
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Imagen 5. Serie de Wild Lagers de Heineken. (Uso académico)

utilizadas para constituir sus marcas: refieren a la pureza del agua, hon-
gos, arboles y paisajes de areas naturales cercanas a la ciudad de San
Carlos Bariloche (Kaderian, 2018). Por otro lado, se elaboraron los audio-
visuales de CONICET Dialoga. Estos, a diferencia del documental Identi-
dad Patagonia, tuvieron una menor duracion, aunque también refieren a
las actividades cientificas y el éxito de la interaccion, pero evidenciando
caracteristicas tipicas de la comunicacion institucional™. Ademas, el IPA-
TEC, del cual formaba parte el laboratorio que identific la levadura, orga-
nizd en 2017 el evento Ciencia y Cerveza. Este fue un evento itinerante
alrededor de Argentina que articulaba diversos laboratorios y productores
del pais en materia de alimentos, efluentes, u otras tecnologias en temati-
cas cerveceras. En su periodo de desarrollo, este evento fue difundido en
la pagina principal del CONICET. Estas producciones paralelas dan cuenta
de las distintas instituciones y grupos orientados a la promocion de las

13. Esto se dio en el marco de una reforma de la comunicacién del CONICET a cam-
bios en su sitio web y en sus cuentas en redes sociales como Facebook y Twitter que
llevan como nombre “CONICET Dialoga”.
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DELINDIDZ

Imagen 6. Logos de Proyecto Patagonia Salvaje y de la cerveza “Pan del Indio” producida
por cerveceria Berlina (Uso académico)

actividades cientificas y tecnoldgicas en torno a la levadura y a la vincu-
lacion a la que dio lugar. También permiten evidenciar el interés por mos-
trar el éxito de la vinculacion con el sector productivo internacional y local
regional.

Como ya se sefialo, a nivel narrativo, en “ldentidad Patagonia. Leva-
duras de cerveza” se relata el hallazgo de una levadura relevante para el
mundo cervecero en los bosques patagonicos, y el proceso de vinculacion
entre la Universidad y el sector productivo cervecero local e internacio-
nal. Esto se desarrolla en un contexto de crecimiento de las cervecerias
artesanales y de despliegue de un polo cervecero local. Durante el docu-
mental se puede notar la recurrencia a “lo local” como un elemento signi-
ficativo, y su materializacion en el proyecto de elaboracion de una cerveza
con 100% de ingredientes de la Patagonia Argentina. Paralelamente, el
trabajo cientifico cotidiano y sus actividades son representados junto a
otras relacionadas con la vinculacion en calidad de servicios provistos a
los productores cerveceros. También se pueden observar tendencias de
promocion y difusion de la investigacion e identificar funciones alfabeti-
zadoras de la ciencia y la tecnologia, con el objetivo de brindar conoci-
mientos sobre el proceso de produccion de conocimiento y sus entornos
(Cortassa et al, 2020).

En una entrevista realizada al productor del audiovisual, este explico
gue, en su opinion, la estrategia de comunicacion tiene que ver con la
capacidad del lider del laboratorio y su equipo: “entienden muy bien el
potencial que tiene el audiovisual, que hasta la pandemia'® hacer series
web era como el hermanito muy, muy menor de la television, y la verdad

14. Elentrevistado se refiere a la pandemia por el virus COVID-19.
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que lograr comprender eso es fundamental”. En 2017, el documental fue
premiado en el Festival Audiovisual de Bariloche y en ese marco su pro-
ductor hizo las siguientes declaraciones a la prensa:

Si cortas la investigacion, la capacitacion y los programas de TV, no
queda nada. Argentina es el cuarto productor audiovisual del mundo y
son muy valoradas (las realizaciones nacionales), entonces es importan-
te la generacion de contenidos audiovisuales; mas aun a nivel regional.’

Esta opinion se daba en el marco de discusiones politicas por recor-
tes de presupuesto en educacion, ciencia y tecnologia. Ademas de la pro-
mocion y la alfabetizacion, otra linea narrativa del documental se puede
asociar a una busqueda de difundir y legitimar la utilidad de la investiga-
cion frente a publicos amplios como otros actores politicos y econdmicos
(Vaccarezza y Zabala, 2002; Vaccarezza, 2004). Desde las instituciones
publicas y universidades ha habido un impulso a las actividades de vin-
culacion y transferencia de tecnologia, potenciadas en Argentina con el
crecimiento institucional de la investigacion cientifica publica a partir de
los primeros afios del 2000. El fomento de experiencias de vinculacion
entre la ciencia, la universidad y la sociedad se vali¢ directa e indirecta-
mente del despliegue de un conjunto de instrumentos de politica secto-
rial, ya sea para el impulso de la investigacion interdisciplinaria (Hidalgo,
2016), como también para la priorizacién de dreas, de temas y de pro-
blemas de investigacion (Arocena, 2014; Vaccarezza, 2015; Rovelli, 2017).
Estos factores afectaron los criterios de relevancia de los conocimientos
cientificos al ofrecer distintos modos de responder a los interrogantes:
investigacion para qué, para quién y con quién (Sutz, 2014). Siguiendo a
Sutz (2014), en la region latinoamericana se observa histéricamente una
baja demanda de investigacion cientifica y tecnoldgica por parte del sec-
tor productivo. El énfasis narrativo en presentar la vinculacion como algo
virtuoso, advertido en el documental, responde también a este contexto
economico y politico donde se producen discursos y distribuyen recursos
asociados a la innovacion y el desarrollo productivo.

A partir de lo analizado se observaron objetivos comunicacionales
diferenciados en cada mediatizacion de acuerdo a la institucion emisora:
la corporacion se valio de narrativas cientificas para insertarse en el mer-
cado artesanal, mientras que la institucion cientifica recurrié a légicas

15. Neuguén Informa (2017). Un realizador neuquino gané el premio del FAB al Cine
Cientifico.  https://www.neugueninforma.gob.ar/un-realizador-neuquino-gano-el-premio-
del-fab-al-cine-cientifico/ Visto: 9/04/2024.
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medidticas y promocionales, integrandolas a la comunicacion cientifica
alfabetizadora.

6. CONCLUSION

El articulo propuso el estudio de mediatizaciones relacionadas con
una experiencia de vinculacion entre una corporacion internacional de
cerveza, instituciones de investigacion publica de la Patagonia Argentina
y productores locales de cerveza artesanal para la elaboracion de cerve-
zas con levaduras “salvajes” entre 2016 y 2018. El objetivo de este analisis
consistio en comprender la produccion de sentido en torno a estas cer-
vezas innovadoras, su origen y promocion. Para ello se propuso un ana-
lisis de contenido de mediatizaciones desde una perspectiva cualitativa.
A partir de una busqueda amplia, se seleccionaron dos audiovisuales y
se incluyeron otras fuentes primarias y secundarias. El abordaje se foca-
lizo en las caracteristicas discursivas, sociomateriales y en los contextos
en los que se originaron y circularon las mediatizaciones. A partir de ello
pudieron interpretarse las narrativas y elementos materiales identifica-
dos dentro de un contexto particular, tanto del sector cervecero como
de las instituciones de investigacion académica argentinas. En suma, se
ha mostrado como las mediatizaciones dieron lugar a la integracion de
diferentes logicas y narrativas -la corporacion utilizé narrativas cientifi-
cas como parte de su discurso para insertarse en el mercado artesanal;
y la institucion cientifica integro Iégicas mediaticas y promocionales a la
comunicacion cientifica alfabetizadora- para difundir sus actividades, la
levadura identificada y las cervezas salvajes elaboradas con ella.

La produccion de sentido en torno al audiovisual de la corporacion
enlaza la narrativa cientifico-tecnoldgica con narrativas de lo artesanal, lo
natural y la innovacion. Se enfatiza la capacidad, la pasion por la cerveza,
la cualidad artesanal del producto o la habilidad manual para elaborarla,
junto con la innovacion y la tecnologia. En este sentido, la corporacion
cervecera utilizé discursos cientificos para generar una narrativa que
difunda un producto innovador en el marco de la emergencia de la cer-
veza artesanal en paises centrales, y asi conectar la narrativa con su
propia historia institucional y de marca. El analisis de contexto permitio
interpretar esto en el marco del crecimiento de la cerveza artesanal a
nivel mundial y en mercados como Estados Unidos y Europa, donde las
corporaciones llevaron adelante estrategias de imitacion y adquisicion.
Por otro lado, las narrativas con referencia a la naturaleza se interpreta-
ron a la luz de otras experiencias que también han involucrado el uso de
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levaduras innovadoras para la produccion de cerveza, aisladas tanto de
ambientes naturales como de sitios arqueologicos, o a partir de la recrea-
cion de recetas antiguas para comercializar productos industrializados
y/0 promocionar sus marcas.

En cuanto al audiovisual universitario, se observé una intencion alfa-
betizadora y promocional a partir de explicaciones referidas a la levadura
hallada y al quehacer cientifico. Las narrativas enfatizan la vinculacion y la
asociacion con el sector productivo. Esto se interpretd en relacion con el
contexto local, donde la literatura especializada resalta que la vinculacion
de los resultados de la investigacion cientifica y tecnolégica con el sector
productivo es poco dinamica y existen fluctuaciones en el financiamiento
publico. Dada esta inestabilidad, los actores se esfuerzan en enfatizar la
utilidad del conocimiento cientifico, legitimar sus actividades e interesar
a actores politicos y economicos, siendo la comunicacion y la promocion
estrategias clave. Al respecto, los estudios de la mediatizacion de la cien-
cia y la tecnologia sefialan que cada vez mas, debido a su rol en materia
de financiamiento, las instituciones académicas y de investigacion definen
como interlocutores centrales en primer lugar a actores gubernamentales
y de la politica; en segundo lugar, a los agentes econémicos y patrocinado-
res, y, por ultimo, al publico en general. Este diagndstico refiere principal-
mente a paises como Estados Unidos o de Europa, donde las instituciones
cuentan con oficinas especializadas en relaciones publicas, marketing y
promocion profesionalizadas. En las producciones analizadas en este arti-
culo se puede observar una orientacion hacia consumidores en el caso de
la corporacion y al publico general en el caso de la universidad. El analisis
de la produccion audiovisual de la universidad publica permitio advertir ele-
mentos orientados a captar la atencion del sector productivo y mostrar la
eficacia de la vinculacion para legitimar el rol de las instituciones cientificas
y académicas. Por ultimo, al igual que en la mediatizacion corporativa, se
apela a una narrativa relacionada con su lugar de origen, el cual coincide,
en este caso, con la localizacion del laboratorio que hizo el descubrimiento
y de los productores artesanales que la elaboran. Esto permite entender el
sentido de este audiovisual en el marco del desarrollo de una marca regio-
nal asociada a la produccion de cerveza artesanal.
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