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Si hay calificativos que definan la situacion
actual del modelo de la informacién sobrevenida
con los sistemas masivos de comunicacion son
la volatilidad y la obsolescencia, no solamente
porque los contenidos desaparecen de la mente de
los lectores con la misma rapidez con la que nacen
sino porque los contenidos y las formas quedan
anticuadas tan pronto se hacen publicos.

Luchar contra ambos es uno de los objetivos
de la publicidad: mantener el producto vivo en la
mente de los clientes.

Estos principios son aplicables al articulo cien-
tifico. Durante afios el objetivo final del cientifico
era publicar su articulo y el propio soporte de la
publicacién (la revista) y sus redes de distribucion
eran garantia de permanencia. Esto hoy, en parte,
yano es asi. El aumento de la produccién cientifica
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y de los canales de difusion hacen que facilmente
un articulo pase al olvido tan pronto nace en la
revista, incluso en publicaciones con mayor indice
de impacto —tema sobre el que se debate mucho
y hay mucho que aclarar-. Las revistas tienen sus
cauces para conseguir la visibilidad de sus conteni-
dos a través de bases de datos y redes informativas.

Los lectores e investigadores buscan y loca-
lizan la informacién que desean a través de esas
base de datos, sin embargo, el articulo adquiere
valor afiadido si estd presente en la mente del
grupo diana (investigadores, publicistas, lectores)
independientemente del soporte o titulo de la
publicacion en la que nace. Dicho de otra forma,
los autores tienen una gran responsabilidad en la
difusion de sus productos a través de las redes de
comunicacién e informacion.

Rev. ORL, 2019, 10, 2, 89-90


https://doi.org/10.14201/orl.20572
mailto:jlpardal@usal.es
http://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/

LA VIDA DEL ARTICULO COMIENZA CON SU PUBLICACION
PARDAL-REFOYO JL

Hace aifios la difusion de la informacién se
realizaba a través de la revista que en papel llegaba
alos lectores bien fisicamente o a las bibliotecas y a
través de los autores en congresos o conferencias.
Asi la informacion se transmitia preferentemente
a grupos de investigadores con similares intereses.
Posteriormente las listas de difusién por correo
electronico revolucionaron la forma en que los
investigadores transmitian sus articulos.

Actualmente a estos medios de difusién, que
podemos considerar clasicos, se unen las redes
sociales. Por una parte, las redes sociales generales
(horizontales como Facebook, Twitter, Instagram,
Google+, etc.) o las verticales segtin el grupo de
interés, como las redes profesionales (ResearchGate,
Linkedin, Mendeley, Academia.edu, ScienceBook,
Scholabrate, etc.). Ademas de los registros de los
perfiles de investigadores que se comportan como
una red social (ORCID, ResearchID, ScopusID,
Curriculum Vitae Normalizado CVN).

Parece que en este mundo de informacién
volatil y obsolescente es importante la actividad
del autor como difusor de su actividad cientifica
que conducird a una mayor visibilidad y, ocasional-
mente, puede que a mayor nimero de citaciones.
Aludiendo a uno de nuestros mejores divulgadores
cientificos: La participacién activa en Twitter es
un poderoso medio para promocionar y difundir la
produccion académica (Francis Villatoro, 2019).

Por tanto, recomendamos a los autores a
promocionar sus articulos, que nacen en una revista
cientifica, a través de las redes sociales generales y
cientificas para una mayor visibilidad de su produc-
cién cientifica.
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